










I primi 5 mercati 
dell’export digitale italiano

Stati Uniti
Regno Unito
Germania
Svizzera
Francia



Fonte: How digital trade is reshaping the global economy, Stripe















I 7 pilastri della strategia di export digitale

1. I canali commerciali

2. I canali logistici

3. Il marketing e la comunicazione

4. Gli aspetti organizzativi

5. Le fonti di finanziamento

6. I sistemi di pagamento

7. Gli aspetti legali

Fonte:  ICE



Cos’è un Digital Country Profile

È un documento che contiene le informazioni 
chiave sull’ecosistema digitale di un Paese. Deve 
mettere in evidenza dati e trend funzionali alle 
scelte di business di un’azienda interessata a 
espandersi in quel Paese.

L’obiettivo è che quello di integrare i tradizionali 
criteri per la selezione di un mercato (dimensioni 
economiche, demografiche, geografiche, di 
mercato, etc) e aiutare l’azienda a prendere 
decisioni più consapevoli e incisive.         



Elementi di base di un Digital Country Profile

• Dati sulla penetrazione di Internet e sulla demografia degli utenti

• I dispositivi usati per connettersi

• Dati specifici sui dispositivi mobili

• Stato delle reti e velocità di connessione

• I principali social media e la composizione demografica dell’utenza

• Tempo speso online e funzioni di utilizzo della Rete    

• Fonti di informazione online più utilizzate e siti più visitati

• Stato dell’e-commerce e piattaforme più usate     



Elementi specifici di un Digital Country Profile

• Motori di ricerca più utilizzati e chiavi di ricerca

• Trend storici delle ricerche legate ai prodotti dell’azienda

• Dati sugli investimenti pubblicitari nel digital 

• Canali di digital marketing più utilizzati

• Benchmark di settore sulle metriche digital più importanti (CTR, CPM, CPC)

• Informazioni sull’uso del digital nel percorso di acquisto

• Analisi dell’attività digital di aziende competitor locali 

• Analisi dell’attività digital di aziende competitor straniere presenti sul 
mercato
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Caratteristiche generali del web design in Giappone

• Informazioni molto dettagliate

• Contenuti mirati alla conversione, non alla
connessione emotiva

• Dati, statistiche e testimonianze sono molto 
presenti per spingere alla conversione

• Poco spazio lasciato in bianco

• Testi sia in orizzontale che in verticale

• Grafiche e immagini piccole

• Non presenza generalmente di una hero image

• Uso di vari colori, anche in spazi ridotti

• Uso di animazioni di vario tipo















Personalizzazione dei siti web









mailto:digitalmarketing@confindustria.vicenza.it
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