
© Francesco De Nobili – Riproduzione e distribuzione non autorizzate

Francesco De Nobili

Fiere: il digital supporta le strategie 
offline per aumentare ROI
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GESTIONE FIERA: IL CALENDARIO DI RIFERIMENTO
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CHECK LIST STRATEGICA DELLE ATTIVITÀ 

Qual è il target che vogliamo realmente raggiungere in fiera?

Quali sono le caratteristiche dei destinatari-tipo e quali 
touchpoint presidiano?

Qual è l'obiettivo che vogliamo raggiungere (qualitativo e 
quantitativo)?

Abbiamo definito degli indicatori di performance per valutare il 
ROI della partecipazione alla fiera?

Come comunicano la presenza in fiera i player del settore?

Qual è la leva particolare da sfruttare per convincere il 
potenziale cliente a venirci a trovare allo stand? 
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RICORDIAMOCI: PER OGNI UTENTE DIVERSE STRATEGIE

ACTIVE CUSTOMER

CUSTOMER

ACTIVATED USER

REAL PROSPECT

SIMPLE VISITOR

6° STEP / REAL GOAL: Cliente fedele: condivide, recensisce. Obiettivo: mantenerlo!AMBASSADOR

5° STEP: Cliente attivo, interagisce con brand e prodotti. Pronto per l’Upselling.

4° STEP: Ha compiuto la macro conversione. Stadio più delicato: non è il punto d’arrivo!

3° STEP: Interazione avanzata, con dati personali. Iscrizione newsletter, 
form contatto.

2° STEP: Ha dimostrato interesse compiendo un’azione: reaction , 
condivisione post.

1° STEP: Utente in contatto con prodotti senza interagire. 
Visualizzazioni sito, social, offline.
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L’ORGANIZZAZIONE DEI CONTENUTI
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Marketing 
automation

Sito Web 
UX mobile first

Influencer 
marketing

Live streaming

Social Network e 
social advertising

Realtà aumentata 
e realtà virtuale

DATI

Email Marketing

Search analysis e
Google Ads

STRUMENTI E ATTIVITÀ INTEGRATE 

CONTENT
STRATEGY
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STRATEGIE INBOUND: DALLE RICERCHE
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LO STUDIO DELLE RICERCHE SULLA FIERA
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LO STUDIO DELLE RICERCHE SULLA FIERA



© Francesco De Nobili – Riproduzione e distribuzione non autorizzate

GOOGLE ADS: ALLEATO INDISPENSABILE
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GOOGLE ADS: ANNUNCI DEDICATI ANCHE CON BRAND KW
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STRATEGIE OUTBOUND: COMUNICHIAMO NOI
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RIPARTIAMO DA QUI: IL METODO DMI

Awareness Interest Consideration Purchase Retention Advocacy

D. Destinatari (target audience)
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Awareness Interest Consideration Purchase Retention Advocacy

D. Destinatari (target audience)

M. Messaggio (unico)
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RIPARTIAMO DA QUI: IL METODO DMI

Awareness Interest Consideration Purchase Retention Advocacy

D. Destinatari (target audience)

M. Messaggio (unico)

I.  Investimenti (economici e di risorse)
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DESTINATARI LINKEDIN: ADDIO VECCHI DATABASE!
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PERCHÉ POSSIAMO AVERE QUESTI DATI?
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I DATI QUALITATIVI: ANDIAMO A FONDO



© Francesco De Nobili – Riproduzione e distribuzione non autorizzate

I DATI QUALITATIVI: SEMPRE PIÙ A FONDO...
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I DATI QUALITATIVI: PIENO DI DECISION MAKERS
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EMPLOYEE ADVOCACY LINKEDIN LA VERA RIVOLUZIONE
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PERCHÉ QUESTO CAMBIAMENTO? ALGORITMO E VISIBILITÀ

Pagina Linkedin aziendale

1000 Follower 1 post in media 
400 visualizzazioni
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PERCHÉ QUESTO CAMBIAMENTO? ALGORITMO E VISIBILITÀ

Pagina Linkedin aziendale

1000 Follower 1 post in media 
400 visualizzazioni

CONTENUTI ISTITUZIONALI E 
UTILIZZO OBBLIGATORIO DI LINKEDIN ADS
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IL POTERE DEI SINGOLI PROFILI

1200 collegamenti
(300 in media) 1 post in media

con employee advocacy 
4000 visualizzazioni

4 dipendenti
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IL POTERE DEI SINGOLI PROFILI

1200 collegamenti
(300 in media) 1 post in media

con employee advocacy 
4000 visualizzazioni

4 dipendenti

E SE FOSSERO PIÙ DIPENDENTI?
E SE AVESSERO PIÙ COLLEGAMENTI (E  

IN TARGET)? POTENZIALE ENORME!
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     SMARKETING INTEGRATO (NON SOLO PER LA FIERA)

NEL DETTAGLIO:

- progetto integrato con i vertici (ma effetto 
domino parte spesso dal basso)

- ognuno mantiene il suo ruolo specifico

- obiettivi e risultati sono condivisi

- analisi condivisa del Lead

- conoscenza del percorso del Lead dal 
primo contatto alla conversione finale

- condivisione delle caratteristiche delle 
buyer personas 

Per approfondire:
https://www.francescodenobili.it/smarketing-sale
s-e-marketing-b2b-b2c/ 

https://www.francescodenobili.it/smarketing-sales-e-marketing-b2b-b2c/
https://www.francescodenobili.it/smarketing-sales-e-marketing-b2b-b2c/
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IL NUOVO RUOLO DEL QRCODE POST PANDEMIA
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REALTÀ AUMENTATA PER GADGET 
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TUTTI I DATI CON CUI PUOI RAGGIUNGERE POTENZIALI CONTATTI
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L’ANALISI PRE-FIERA CON SALES NAVIGATOR 
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DATI SEMPRE PIU’ PRECISI CON LE NUOVE CATEGORIE: DA 147 A 550!

Scarica il documento con i nuovi settori: https://www.linkedin.com/elenco-settori-aziende-linkedin

https://www.linkedin.com/posts/francescodenobili_elenco-settori-aziende-linkedin-activity-6925314852450111488-bCUi?utm_source=linkedin_share&utm_medium=member_desktop_web
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LINKEDIN ADS PER LA FIERA
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TIPOLOGIA DI ANNUNCI
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CON OBIETTIVO GENERAZIONE DI LEAD

Possiamo utilizzare questi formati per generare un modulo di contatto



© Francesco De Nobili – Riproduzione e distribuzione non autorizzate

TIPOLOGIA DI ANNUNCI
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DATI POST CAMPAGNA: L’ISOLA DEL TESORO
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DATI POST CAMPAGNA: L’ISOLA DEL TESORO
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DATI POST CAMPAGNA: L’ISOLA DEL TESORO



© Francesco De Nobili – Riproduzione e distribuzione non autorizzate

2) LEAD SEARCH E LEAD GENERATIONL’INFLUENCER MARKETING PER LE FIERE
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linkedin.com/in/francescodenobili

www.francescodenobili.it

DOMANDE?      
RESTIAMO IN CONTATTO

info@francescodenobili.it


