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“Uno spazio incentrato su audio, video, 
messaggistica, pagamenti e servizi 

bancari, creando un mercato globale 
per idee, beni, servizi e opportunità. Il 

tutto alimentato dall'intelligenza 
artificiale”.

Linda Yaccarino, CEO X

















Crescita degli investimenti pubblicitari sui formati video





4 vantaggi competitivi dell’AI nel Marketing:

1. Raccolta dati

2. Creazione di modelli predittivi

3. Massimizzazione del ROI

4. Integrazione con creatività umana



















Plagio: i contenuti generati dall’intelligenza artificiale possono essere soggetti a plagio. 
Spesso gli strumenti di AI riciclano contenuti trovati sul web per creare articoli nuovi. 

Problemi di qualità: per trovare contenuti l’AI si basa su algoritmi, quindi non sempre 
produce contenuti all’altezza degli standard del brand. L’azienda potrebbe usare un tono 
specifico per i suoi contenuti, ma i generatori AI non saranno in grado di imitare quel tono 
perché attingono a informazioni già presenti sul web. 

Può influire sulla SEO: sebbene i contenuti siano cruciali per la SEO, un maggior numero di 
contenuti non porta necessariamente risultati e quelli creati con l’Al possono essere 
penalizzanti, se non sono di qualità.

Richiede ancora un intervento umano: poiché i generatori di testo prendono informazioni 
già esistenti sul web e le «assemblano», tutti i contenuti richiedono comunque una 
modifica e un controllo da parte di una persona. 

Problemi con l’AI nel Content Marketing







Coca-Cola® Masterpiece - YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=VGa1imApfdg


Distribuzione Connessa: i post vengono generalmente 
visti da una porzione (sempre più limitata) del pubblico 
che segue la pagina.

Distribuzione Non Connessa: oltre che dai follower, i 
post compaiono anche sulle bacheche di chi potrebbe 
essere interessato a determinati contenuti in base a 
interessi ed esperienze di navigazione. 



























Conoscenza

Considerazione

Conversione

Strategia 
Full-Funnel

Campagne di copertura

Campagne di retargeting

Campagne di conversione



Impatto sull’attività

1) Minore match delle conversioni 

2) Targeting del pubblico meno preciso

3) Diminuzione delle dimensioni dei Pubblici 
Personalizzati, 

4) Minori dati per ottimizzare le campagne 

5) Generale diminuzione dei risultati e un calo delle 
performance delle campagne. Meta avrebbe stimato 

-60% dei ricavi per ogni dollaro speso.
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