Come massimizzare gli ormai
imprescindibili (anche per il B2B)
investimenti pubblicitari sul web?

Elisa Bego e Alessandro Facco
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Premesse
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Cos’e I'advertising?

Leva di breve periodo che permette di raggiungere il target prescelto
con un contenuto studiato, in un luogo e tempo definito a fronte di un
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Katherine HEIGL Gerard BUTLER

LA DURA VERITA
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| social e le campagne servono
ad amplificare un messaggio
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Se non avete nulla da dire le
campagne su Facebook e
Instagram non vi salveranno
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Le campagne social hanno costi
per risultato difficiimente prevedibili
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Dimenticatevi di partire
prima di aver fatto analisi
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Strategia
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Lo schema di Facco
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Lo schema di Facco

Domanda
consapevole

Dobbiamo spingere
sulla lead generation

Domanda
latente

Consapevolezza della domanda

Brand Awareness
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Lo schema di Facco
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Sara fondamentale Google search ma Landing page di prodotto/drive to store
anche i custom audience
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Lo schema di Facco

Domanda
consapevole

Domanda
latente

Consapevolezza della domanda

Brand Awareness
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Sara di aiuto sponsorizzare

video, le stories e lavorare
con gli influencer

[l &

Remarketing Facebook e
Instagram (anche su chi
ha visto i video)

Landing page che parla dei
valori dell’azienda

Landing page di prodotto

TU kKO
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Ovviamente piu farete parlare di
Voi e pill riuscirete ad @acquisire
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Lo schema di Facco
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Q)

Landing page inbound con
e-book (o0 smile ma Nurturing + remarketing Landing page di prodotto
education)
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Mail 1. contenuto informativo

Accompagnare l'utente verso la . Mail 2. contenuto di prodotto
conversione, attraverso invii di
contenuti email via via piu specifici e
product driven
L]

Mail 3. contenuto di ingaggio
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Lo schema di Facco
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O avete tanti soldi o andate ad
accendere un cero al Santo



Q)

Landing page inbound con
e-book (o0 smile ma Nurturing + remarketing Landing page di prodotto
education)
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Dovrete essere molto piu
aggressivi sulla comunicazione
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Usate frasi persuasive nel vostro annuncio.

-lmmagina di ...
-Che cosa sai davvero su...
-Come ti sentiresti se...
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“Come ti sentiresti se non dovessi piu
perdere tempo dietro alle 1000 formule
di excel? Scopri come risparmiare tempo
e denaro grazie alla Data Visualisation”
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L'importanza dellADV
IN una campagna
digitale
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Premessa

Fare advertising significa rispondere o anticipare un bisogno dell’'utente

) 4 )

Intercettare Interrompere

Canali Pull per farci trovare dagli Canali Push che raggiungono gli

utenti che cercano informazioni sul utenti con informazioni sul nostro
C)stro prodotto o servizio J \prodotto 0 servizio
Domanda consapevole Domanda latente

TU kKO
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Premessa

ﬁ twitter

Google Ads

Domanda consapevole Domanda latente
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Perché fare ADVERTISING?

GB/EE bicicletta da donna x L Q

1. Maggior esposizione del website nei motori di ricerca

Q Tutti Q) Shopping ([@ Immagini & Notizie ) Maps : Altro Strumenti

Circa 10.100.000 risultati (0,53 secondi)

i i - I TS nnunci - i bicicl dad
Realizzare Campagne di PPC e la via piu veloce per A Acquista bicicletta da donna

57 ¢
permettere al tuo website di raggiungere questo ha' : @/}5 ) @l@ (B “°
. . . 7 s )
Oblettlvo' Mentre Ia SEO paga nel Iungo per|0d01 Ie Masciaghi -... Bici Coppi... Elops. Bici Citt... Bici donna... Bicicletta... »

pY . . 222,00 € 179,95 € 279,99 € 135,00 € 273,55 €
Cam pag n e P PC e U n a |eva d I b reve pe rIOd O . Ventis IT Norauto Decathlon.it Coop Online Deporvillage.it
Spediz. gratuita Spediz. gratuita
Da Shoptize Da Keyade Da Google Da Google Da Google

Annuncio - https://www.timesport24.it/ v 0775 871479
Offerta Gym Bike - Toorx srx50 srx70 srx40 srx60

Semplicita di utilizzo unita ai benefici fisici e mentali dell'allenamento aerobico. Vasta...
Valutazione per timesport24.it: 4,8 - 479 recensioni

Annuncio - http://www.amazon.it/ ¥

Bicicletta Da Donna su Amazon.it - Scopri tutte le offerte
Prezzi convenienti su Bicicletta Da Donna. Spedizione gratis (vedi condizioni)

Annuncio - https://www.deporvillage.it/biciclette

Bicicletta Da Donna - Offerte fino al -30%.

Al miglior prezzo con consegna gratuita e reso in 365 giorni. Spedizione gratis da 70 €.
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Perché fare ADVERTISING?

(L X
Sponsorizzato - &

Cerchi una soluzione veloce, affidabile e dal
design raffinato per la pavimentazione dei tuoi

2. Comunicazione studiata ambienti? Scopri ... continua a leggere

Per un prodotto ancora poco conosciuto fare advertising
permette di generare interesse, conoscenza sul prodotto e
sui suoi usi o anche sulle sue principali caratteristiche

GARBELOTTO.IT
Parquet facile e veloce da [ SCOPRI DI PIU ]
posare? Scegli Clip Up...
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Perché fare ADVERTISING?

3. Pubblicita targetizzata

Costruire il target migliore per le campagne non &
sempre facile, ma le opzioni di targetizzazione
sono infinite.
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Perché fare ADVERTISING?

4. Test

Con il paid advertising € possibile modificare, testare, spegnere,
ottimizzare annunci e campagne per ottenere la massima efficacia con il
minimo investimento in qualsiasi momento.
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Perché fare ADVERTISING?

5. Pertinenza

| risultati di ricerca riguardano tutti la pertinenza, o almeno dovrebbero.
Quando qualcuno effettua una ricerca, indubbiamente vorrebbe trovare
il risultato migliore, piu pertinente alla sua ricerca. Google, avendo gl
algoritmi piu avanzati per rilevare la pertinenza, riesce a compiere un
ottimo lavoro e a fornire risultati pertinenti alla ricerca effettuata
dall’utente.
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Perché fare ADVERTISING?

6. Tracciabilita

Con il paid advertising, ogni annuncio, ogni parola chiave e, piu
importante di tutto, ogni euro speso puo essere tracciato fino all’ultimo
centesimo. Cio consente una tracciabilita molto corretta del ROI e del
ROAS (Return On Advertising Spending)
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4 Casi Studio
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Realta Italiana

Attiva nell’ambito pavimenti in legno

01
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Promuovere un innovativo sistema di
posa brevettato ed esclusivo
dell’azienda

Necessita

01
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Domanda
consapevole

Consapevolezza  --------------- Lo e e oo e
della domanda

| |
| |
Domanda : i
|
latente | |

| |

| |

Brand Awareness
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Cosa abbiamo fatto?
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Landing page
ad hoc

Clip Up System!

Marketing e risposta diretta con

landing page informativa sul nuovo
sistema di posa e contenente un S
form contatti BN —

Niu ko
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02
Facebook Ads

« 2 mesi di campagna
* Piu di 100 lead

SYSTEM
La vera rifoluzione \
del pavimento in legno

Sponsorizzato - &

Cerchi una soluzione veloce, affidabile e dal
design raffinato per la pavimentazione dei tuoi
ambienti? Scopri ... continua a leggere

N

Parquet facile e veloce da SCOPRI DI PIU
posare? Scegli VCIip Up...

&@ CONFINDUSTRIA VICENZA

la vera rivoluzione

del pavimento in legno!
Linnovativo sistema di ... continua a leggere

W5

:CLIPUP¢

SYSTEM

. . \
La vera rivoluzione |
del pavimento in legno

Clip Up System: ideale per SCOPRI DI PIU

la pavimentazione di...

NiU KO
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03 Cammgle clip up X & Q

Q Tutti Q@ Shopping [ Immagini [ Video (& Notizie i Altro Strumenti

Circa 5.660.000.000 risultati (0,56 secondi)

Google Ads =

2 System® - La rivoluzione del parquet
Visita il nostro sito e scopri l'innovativo sistema di posa Clip Uy i
> sistema brevettato di posa sopraelevata 100% Made in Italy. Posa
facile e veloce. Unico sistema brevettato. Posa senza colla.

Parquet Indoor
Pavimenti in legno per ogni stanza Rendi unici i tuoi ambienti u YOUTUbe ‘

Parquet Outdoor

Pavimenti in legno per esterni L'eleganza all'aria aperta

« 2 mesi di campagna ,
. . Contattaci
b Plu dl 1 OO Iead Vuoi maggiori informazioni? Vuoi chiedere un preventivo?

2CLIPUP¢

SORTEM

La vera rivoluzione
del pavimento in legno

Scopri di piu A Scoprid
Scegli rstem peril t... Scegli C
Parquet facile e veloce da posare?

Scegli Clip Up System: qualita e resistenza
del legno e praticita nella posa senza colla!

lip Up System

N1U KO
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04

|| SUccesso - Non abbiamo attivato mbognd marketing, c’era una
domanda consapevole da intercettare.

della campagna

Una strategia semplice e diretta
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04

Il successo
della campagna

« Non abbiamo costruito un ebook o montato un
video: in questo caso queste attivita non erano

Una strategia semplice e diretta necessarie. Anzi, avrebbero solo allungato i tempi.
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Il successo
della campagna

Una strategia semplice e diretta

« Sono stati fondamentali i pubblici simili su
Facebook Ads
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E-commerce

Di prodotti ittici

02
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Lancio di un nuovo business sul
mercato

Necessita

02
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Domanda
consapevole

Consapevolezza  ---------------
della domanda
Domanda
latente

Brand Awareness
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Cosa abbiamo fatto?
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facebook

f® 0 &8 0

Facebook —

2h-Q

& Ricevi gratuitamente 1Kg di cozze freschissime direttamente a casa tua!
Qualita, freschezza, servizio e sostenibiita sono | nostri valori, per questo slamo cert|
e 40D0 aver Povato | nostr prodott non potal i fae s

I d A d s o o, rconateramo et concoraare nsieme i iomo  Foraraaf consegna,

adattandoci alle te esigenze e al tuol impegni
Non i resta che qustarle!

& La consegna viene effettuata 010 a Verona e provincia,

Ricevi gratis e direttamente a casa tua le
nostre cozze!

amo certi che dopo aver provato |
nostri prodotti non ne Potrai piu fare a meno!

/ S !.asciau i tuoi dati per Poterti ricontattare ¢ concordare
insieme ateil giorno e I'orarip di consegna delle nostre
cozze. Ci adatteremo alle tue esigenze e aj tuoj impegni.

i mpagna ’

* 1 mese di ca g

» . Non ti resta che Qustarle!
- 218 lead

Lasg:iaci i tuoi riferimen(i, tiri
decidere insieme a te j| giorn
consegna delle nostre cozze

contatteremo per
0 e l'orario di
Be Delivery,

US4l Numero ¢j telefong

Ricevi gratuitamente 1o nostre cozze

00 298
[f_L) Mi piace

Richiedi subito

Commenti: 8 « Condivision: 16

D Commenta A) Condividi

Niu ko
. W CONFINDUSTRIA VICENZA
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" successo * Non apblamo gttlvatole classiche campagne
shopping finalizzate ad ottenere la vendita diretta

della campagna

Pensiero creativo fuori dagli schemi
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Il successo
della campagna

« Abbiamo pensato ad una strategia forte e attivata

: : : : : una campagna semplice
Pensiero creativo fuori dagli schemi 9
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"' VICdigital

Multinazionale
Lancio di prodotto

Ambito spazzatrici industrial

03
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Lancio di un nuovo prodotto sul
mercato

Necessita

03
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Domanda
consapevole

Consapevolezza  ---------------
della domanda
Domanda
latente

Brand Awareness
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Cosa abbiamo fatto?
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Facebook & Linkedin
Ads

* 1 mese e mezzo di campagna
* Piu di 300 download B2B
- 17 lead da form a target

iy vicdicital

ternational SpA oo
T 0.Z/4 10lIOWEr
Post sponsorizzato

Looking for a eweener that nffers the highest level of performance and energy
savings? | Suitable for any environment, it allows you to
achieve excenent resuns win lower fuel and water consumption. Discover its
incredible potential now!
¢ Download the brochure: https://Inkd.in/e22r7Rr

International cee
zzato -
Maximum p~-f~-~n=nn '~++- consumption, easy
i and intuitive the cutting-edge
— sweeper thatadaptsto ... continua a leggere
DOWNLOAD
THE BROCHURE

DOWNLOAL

FAYAT

ENVIRONMENTAL
SOLUTIONS.

Scarica

| )ad the brochure now!

newas.auievo.com

20OM

mload the RICHIEDI ORA

brochure!

Niuko
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- Non abbiamo attivato le classiche campagne di
Il successo lead generation con obiettivo la compilazione di un

del |a campag na form contatti

Download gratuito di un e-book
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Il successo
della campagna

« Abbiamo capito che i pubblici simili su Facebook
Download gratuito di un e-book sono stati vincenti piu delle campagne attivate su
LinkedIn
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Piattaforma software

Per la gestione progettuale

04
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Lancio sul mercato

Necessita

04
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Domanda
consapevole

Consapevolezza  ---------------
della domanda
Domanda
latente

Brand Awareness
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Cosa abbiamo fatto?
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Campagna per un
evento digitale

"' VICdigital

WCONFINDUSTRIA VICENZA

22 Aprile 2021— 17h | Evento oniine

La yogurt

organlzcﬂ'lon

Esaltare il talento del team & il s so dell'organ
Il resto & bur

m u I<<>
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Tenuto 'evento
digitale

Durante I’evento, ai partecipanti &
stato promesso un contenuto
esclusivo.
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Sviluppato un flusso
di nurturing

"' VICdigital

Lead a target

Grazie + Registrazione
evento + consulenza

Lead non a target

Grazie + Registrazione
evento + Test

@@ CONFINDUSTRIA VICENZA

Mail di
ringraziamento
+ consulenza

Mail di
ringraziamento
+ test

Mail con
proposta Demo

Mail con test e
rinvio alla demo

Niuko
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- Come speaker dell’evento digitale sono state
Il successo scelte figure autorevoli per il target di riferimento.

della campagna

Contenuto di valore per il target
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Il successo
della campagna

 L'evento digitale e diventato un asset di valore che
il cliente si puo giocare con contenuto On-

Demand.
Contenuto di valore per il target

’A' ViCdigital WCONHNDUSTMAWCENZA 1U KO

innovation and knowledge



Social Advertising
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Facebook Ads
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Facebook Ads

Le Facebook Ads sono uno strumento a pagamento messo a
disposizione da Facebook che permette di mostrare annunci
circa prodotti o servizi a persone che per eta, interessi,
posizione geografica o eventi specifici rientrano nei nostri
target di riferimento.

TU kKO
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Facebook Ads

Unica piattaforma pubblicitaria e diversi posizionamenti

"' ViCdigital WCONHNDUSTMAWCENZA 1U KO
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Facebook Ads

Notorieta

# Notorieta del brand

Copertura

iy vicdicital

Considerazione

o Traffico

Interazione

Installazioni dell'app

Visualizzazioni del video

Generazione di contatti

Messagqgi

@E CONFINDUSTRIA VICENZA

Conversione

Conversioni

Vendita dei prodotti del catalogo

Visite al punto vendita

Niu ko
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Facebook Ads

Marketing Arena oo
Sponsorizzato -

1. Obiettivo traffico Le aziende B2B utilizzano i canali digitali
) principalmente per marketing e nella fase di
pre-sale. Negli ultimi mesi ... continua a leggere

Puoi indirizzare le persone a sezioni specifiche del tuo
sito Web usando le inserzioni di Facebook e Instagram.

MARKETINGARENA.IT
Digital advertising in Italia: i trend del 2021 -

Marketing Arena

Niu ko
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Facebook Ads

Sponsorizzato -

Se dovessi rinunciare ai dati, all'informazione,
al contenuto o all'ambizione, quale
sceglieresti? Se dovessi ... continua a leggere

2. Obiettivo conversione

Puoi indirizzare le persone all’esterno da Facebook o
Instagram con l'obiettivo di ottenere una conversione.

MARKETINGARENA.IT

Scarica la terza edizione di SCARICA

KRANG!

Niu ko
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Pro e contro

Obiettivo traffico e conversione

\ Y 4
Possibilita di portare molto traffico al sito web e il
traffico puo essere utilizzato per fare remarketing.
' Per la lead generation & necessario che il sito sia
veloce e web responsive altrimenti la conversione

non € immediata.

"' VICdigital WCONFINDUSTRIA VICENZA 1LI k(g)



Facebook Ads

Marketing Arena oo
Sponsorizzato -

Lecommerce nel b2b & molto piu di un canale
di vendita diretta. Pud trasformare il ruolo del
commerciale versouna ... continua a leggere

3. Obiettivo interazione

Puoi pubblicare un'inserzione che spinga un numero Ba@
maggiore di persone a vedere, commentare e -

DAY

condividere i contenuti della tua Pagina su Facebook
0 a mettervi "Mi piace".

Puoi usarla anche per far conoscere la tua azienda a
nuove persone.

LE AZIENDE CHE NON DISPONGONO
DI UNA PIATTAFORMA DI E-COMMERCE

’A' ViCdigital WCONHNDUSTMAWCENZA N1U KO

innovation and knowledge



Facebook Ads

Sponsorizzato -

3. Obiettivo interazione - “Mi piace alla pagina” L
jualita in ogni
stagione. Seguici sulla nostra pagina Facebook

Pubblica un annuncio per fare in modo che piu persone per restare aggiomato!
mettano "Mi piace" alla tua Pagina. -
Quando qualcuno mette "Mi piace" alla tua Pagina, i
tuoi post potrebbero essere visualizzati nella sua
sezione Notizie, insieme ai post di amici e familiari,

aumentando la popolarita della tua azienda e L E .
permettendoti di trovare nuovi clienti. Pos  SHELEEEASE OROLIRE Y .

La certezza della qualita e del risparmio da ol... [CJ
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Pro e contro

Obiettivo interazione

Possibilita di raccogliere molte interazioni e di fare remarketing verso
utenti che interagiscono con i nostri post

post contiene un link e vuoi ottenere conversioni o traffico al tuo sito

\ Y
:A‘. Attenzione alla tipologia di post che dovete sponsorizzare, se il tuo
web probabilmente I'obiettivo interazione non e l'obiettivo giusto.

TU kKO
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Facebook Ads

Lapparecchio invisibile € la soluzione ideale per
chi vuole raddrizzare i denti senza rinunciare al
comfort e all'estetica. ... continua a leggere

4. Obiettivo Generazioni contatti

Cliccando sulla tua inserzione per
acquisizione contatti, i clienti vedranno un
modulo gia compilato con le informazioni
condivise su Facebook, ad esempio il nome, il Fappateccic nvabie: maggere comior, myetctib ol
numero di telefono o l'indirizzo e-mail. MODULO SU FACEBOOK R

. sottostante per darci le informazioni necessarie.
Prenota la tua prima [ PRENOTA SUBITO
visita!

X

Vuoi tornare ad avere un sorriso armonico senza ricorrere ai
classici apparecchi tradizionali?

Sono molti i pazienti che preferiscono sempre piu

Lasciaci i tuoi dati per poterti ricontattare

Nome

Cognome

US+l » Numero di telefono

Indirizzo e-mail

’A' ViCdigital WCONHNDUSTMAWCENZA N1U KO
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Pro e contro

Obiettivo generazione contatti

\ Y 4
' Possibilita di raccogliere una grande quantita di lead.
. Spesso i lead provenienti da una campagna lead ads
sono “sporchi”.
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ome evitare lead sporchi?

J\'

Nuova Mercedes-Benz EQS

Entro quando vuoi cambiare auto?

Il prima possibile
Tra un anno o piu

Non voglio cambiare auto

iy vicdicital

Come vuoi essere contattato?

Con una chiamata

Con un messaggio

Con una mail

Quando vuoi essere contattato?

Il prima possibile

Alla mattina dopo le ore 9.00

Al pomeriggio dopo le ore 15.00

Che auto possiedi ora?

Inserisci la tua risposta.

WCONFINDUSTRIA VICENZA

-
I Informazioni di contatto @

Compila il modulo per ricevere maggiori
informazioni

Nome

Inserisci la tua risposta.

Cognome

Inserisci la tua risposta.

Numero di telefono

Inserisci la tua risposta.

rti per il follow-

E-mail
Inserisci la tua risposta.

rti per il follow-

Niu ko
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LinkedIn Ads
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LinkedIln Ads

LinkedIn Ads € uno strumento a pagamento messo a
disposizione da Linkedln che permette di mostrare
annunci circa prodotti o servizi a professionisti.

TU kKO
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LinkedIln Ads

Obiettivo ®

Iniziamo! Seleziona l'obiettivo piu adatto alle tue esigenze qui sotto.

Notorieta Considerazione Conversioni
Notorieta del brand Visite sul sito Web Generazione di lead
Interesse Conversioni sul sito Web
Visualizzazioni video Candidature

"' VICdigital WCONHNDUSTRIAVICENZA ARRS k()
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LinkedIln Ads

Formato annuncio

Scegli il formato del tuo annuncio

0= o= :—
E = =
Annuncio con singola Annuncio immagine formato Annuncio video Annuncio formato
immagine modulo messaggio
== |}
=a

Conversazione

"' VICdigital WCONHNDUSTRIAVICENZA ARRS k()
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LinkedIln Ads

Chi & il tuo pubblico di destinatari?

La targetizzazione
Inizia a creare la tua audience cercando gli attribuiti dei professionisti che desideri raggiungere

Molto accurata
Q Cerca Scopri di piu sui criteri di targeting

Azienda

Attributi audience
Aggiungi criteri di targeting come qualifica, Dati demografici
settore o competenze

Istruzione

Esperienza lavorativa
Audience corrispondenti
Usa i tuoi dati per effettuare il retargeting
dei visitatori del sito web 0 per raggiungere
contatti e account noti

Interessi

" ViCdigital WCONHNDUSTMAWCENZA n1u ko
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LinkedIln Ads

La targetizzazione Inizia a creare la tua audience cercando gli attribuiti dei professionisti che desideri raggiungere

Molto accurata 12 » Esperienza lavorativa

Azienda Anni di esperienza

Dati demografici Anzianita lavorative
Istruzione Competenze dell'utente
Esperienza lavorativa Funzioni lavorative
Interessi Qualifiche

" ViCdigital WCONHNDUSTMAWCENZA n1u ko
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Facebook VS Linkedln Ads

Iy Funziona molto per attivita Possibilita di raggiungere
di inbound marketing a un target di professionisti
costi contenuti con un job title preciso
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Facebook VS Linkedln Ads

Non é possibile targetizzare - Costo piu elevato (minimo

' in modo preciso il job title 10€ al giorno) Se avete
come su LinkedIn, e piu poco budget non scegliete

MA NON SEMPRE! - Non sempre il target € attivo

adatto ad un pubblico B2C, | LinkedIn
E su LinkedlIn

’A’ VICdigital WCONFINDUSTRIAVICENZA niu k()e
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KPI Social
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KPI da tenere In considerazione

Possiamo dividere le principali metriche in 3 categorie

a

-

DI TRAFFICO/
INTERAZIONE

N

\\/'

a

J

"' VICdigital

-

N

DICOSTO

a

J

@@CONFINDUSTRIA VICENZA

o

N

w DI CONVERSIONE

>




KPI da tenere In considerazione

KPI di traffico/interazione

Impression

Il numero di volte che un annuncio appare nei risultati a pagamento dei motori
di ricerca o su siti

@ Clic sul link/Interazioni
Il numero di clic sul’annuncio (clic sul link o interazioni con il post)

)

3
e/
)

4
e/

CTR
Il tasso di clic sul’annuncio. Dato dal rapporto tra Clic/Impression.

Tasso di interazione con i post
Il tasso di interazioni sull’annuncio. Dato dal rapporto tra interazioni/Impression.

’A' ViCdigital WCONHNDUSTMAWCENZA N1U KO
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KPI da tenere In considerazione

KPI di costo

CPC - Costo per Clic
Il costo che l'inserzionista paga per ogni clic effettuato sull’annuncio.

Costo per Interazione
Il costo che l'inserzionista paga per ogni interazione effettuato sull’annuncio.

CPM - Costo per Mille Impression
Il costo pagato dall'inserzionista per ottenere mille impression dell’annuncio.

)

TU kKO
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KPI da tenere In considerazione

KPI di conversione

Conversioni
Il numero totali di conversioni

CPA

Il costo per acquisire la conversione, dividendo i costi della campagna per il numero di
conversioni ottenute.

Tasso di conversione
E il rapporto tra le conversioni ottenute e i clic sull’annuncio.

) ) ()
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Google Ads

’A' VICdigital WCONHNDUSTMAWCENZA niu KO

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn



Google Ads

Google Ads € una piattaforma pubblicitaria in cui
I'inserzionista ha la possibilita di pubblicizzare i propri
prodotti e servizi inserendo spazi pubblicitari all'interno
dei siti web che aderiscono al circuito pubblicitario
Google AdSense.
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Facciamo una premessa

L’adv parte dall’inserzionista, L’adv parte dal cliente, che fa _
Rete che veicola un messaggio una domanda al motore di Rete di
Display (annuncio) su un target ricerca (query). Il nostro compito Ricerca

specifico. Gli annunci vengono e portare gli utenti al sito, con

mostrati su siti, blog, portali, dei messaggi (annunci) correlati

\ YouTube e app mobile. alle loro esigenze (ricerche). ®
. Google Ads
Google Ads
Push Pull

niuko

vation and knowledge
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Annunci sulla rete di ricerca

GO gle palestre a venezia % L Q

Q Tutti @ Maps (& Immagini @ Notizie < Shopping i Altro  Impostazioni  Strumenti

Circa 18.800.000 risultati (0,48 secondi)

Annuncio - www.virginactive.it/ v

Allenamento Venezia - Virgin® Active - VirginActive.it

Liberatevi. Siamo dove siete voi. Al centro del vostro allenamento. Scopri |'offerta. Raggiungi
forma fisica e benessere. Scopri le offerte. 1500+ Trainer. Massimo Comfort. Ambiente
Esclusivo. Servizi: Personal Trainer, Gymfloor, Sauna, Bagno Turco, Area WiFi.

@ Virgin Active Venezia Mestre, Via Bruno Maderna, Venezia - 800 914 555 - Orari e servizi p...

Water (4 Corsi) Dance (3 Corsi)
Muoviti in acqua: in piscina Perdi peso e mantieniti
I'allenamento & completo. in forma divertendoti.

Annuncio - www.johnreed.fithess/ v

JOHN REED Venezia Mestre - Get fit. Stay flexible.

Riparti fino al 30.06. a 35 €.Disdici quando vuoi! Ready for Fitness, Music & Design? Atmosfera
unica da club. More than fitness. Per ogni obiettivo. Abbonamento a 35 € mtl. DJ LIVE ogni
settimana. Music, Design, Training. Fitness Music Club.

La Nostra Musica - Iscriviti Ora - || Design Dei Nostri Club - Cerca Un Club JOHN REED
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Annunci sulla rete Display

Il nuovo libro di Benedetta Accedi Registrati e é
FATTO IN CASA

i Benadets

HOME COSA CUCING ~ COME CUCINDG ~ ACASAMIA ¥ CI VUOLE FANTASIA ~ FATTO DAI MIEI AMICI ~ BIO v

COCAVIIOLEARE OCCI?

Fatto in casa da Benedetta > Ricette > COSA CUCINO > Ricette Veloci > STRUDEL DI PASTA SFOGLIA 3 IDEE FACILI

STRUDEL DI PASTA SFOGLIA 3 IDEE FACILI o
£903/11/2018 & Benedetta 4 [CXIEREY (=) sorvn [S)ror e S,

Nuova Macan

Scegli l'emozione. ISR
1004 Emitan 02 oombal )
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KPI da tenere In considerazione

Impr. Clic CPC medio CPM medio Conversioni Costo/conv.
36.959 5.607 0,37€ 56,67 € 190,00 11,02¢
33.198 4727 0,25 € 3561 € 190,00 6,22 €

148.271 17.429 0,32¢ 37,39¢€ 1.221,00 454 €
46.619 6.791 0,28 € 4125¢€ 142,00 13,54 €
179.342 1.412 0,09¢ 0,68 € 28,00 432 €
9.910.194 71.912 003¢ 0,19€ 35,00 5421 €
58.423 8.248 0,28 € 40,18 € 337,00 6,97 €
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Informazioni sulle aste

Dominio dell'URL di visualizzazione J, Quota impressioni so?/(re;:;gtsl:;‘ilgnd; Tasso di posiziosrL::)n;;g:: 10550 parte superior:at;?:]lg iss0ess par;z;:zzg?r:g Quota superamento target
Tu 40,93% - - 92,92% 69,04% -
tonicnet.it 24,26% 24,79% 50,65% 95,64% 40,57% 35,79%
palestreitaliane.it 13,53% 20,16% 27,23% 93,46% 18,24% 38,69%
milanofit.it 10,89% 12,51% 15,87% 84,74% 2,52% 40,12%
getfit.it <10% 5,09% 39,83% 89,42% 41,79% 40,10%
fitinn.it <10% 8,80% 76,62% 97,63% 62,25% 38,17%
primefitness.it <10% 9,27% 28,35% 94,11% 9,20% 39,86%
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Quota impressione

Ql Ql sup. Ql Ql sup.
. Ql parte Ql persa superiore assoluta Ql persa superiore assoluta R

Quota:';r‘;pc; sup. retedi persasulla persasulla retedi persasulla persasulla Ssla('i?(:rrl:{)é
caria assoluta ricerca rete di rete di ricerca rete di rete di diricarca

(ricerca) (ranking) ricerca ricerca (budget) ricerca ricerca

(ranking) (ranking) (budget) (budget)
16,28% <10% 65,99% 70,52% 78,08% 17,73% 17,99% 17,99% 31,26%
19,69% <10% 64,30% 70,62% 80,22% 16,01% 16,27% 16,27% 26,70%
36,99% 15,16% 45,20% 53,70% 65,75% 17,81% 19,09% 19,09% 49,80%
13,91% <10% 66,63% 70,58% 77,60% 19,46% 19,60% 19,60% 49,99%

"' VICdigital
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Arrabbiatevi e fatevi dare i dati
dall’ufficio marketing o dalla vostra
agenzia




Termini di ricerca

Termini di ricerca Dallinizio 11set2012-30nov2021 +
— ra
Y  AGGIUNGI FILTRO = m ¥ N
SEGMENTO COLONNE SCARICA ESPANDI
D ‘Ijermme di T'po, di Aggiunta/esclusa Clic Impr. CTR CPC medio { Costo  Conversioni = Costo/conv. Tasso conv.
ricerca corrlspondenza
Totale: terminid.. @ 341 1.304 26,15% 0,33 € 111,49 € 1,00 111,49 € 0,29%
Corrispondenza
[ audia3kmo esatta (variante  Nessuna 41 182 22,53% 024 € 9,91 € 1,00 9,91 € 2,44%
simile)
[ @2udiaskmd  Corispondenza oo ng 16 9 32,65% 043€ 690 € 0,00 0,00 € 0,00%
lombardia afrase
audi a3 g?rr;issgondenza
D sportback km (variante Nessuna 15 54 27,78% 0,45 € 6,81 € 0,00 0,00 € 0,00%
0 lombardia S
simile)
Corrispondenza
audi a3 km 0 afrase [N
D e (variante Nessuna 18 40 45,00% 0,33 € 6,00 € 0,00 0,00 € 0,00%
simile)
Corrispondenza
[J audia3kmo ?V;’:::te Nessuna 13 51 25,49% 035¢€ 4,49 € 0,00 0,00 € 0,00%
simile)
audi a3 g?rrglssgondenza
D sportback km (variante Nessuna 15 43 34,88% 0,30 € 4,44 € 0,00 0,00 € 0,00%
0 L
simile)
Corrispondenza
[ 2udiaskm0 | afrase Nessuna 10 28 3571% 042€ 46 € 0,00 0,00 € 0,00%
verona (variante
simile)
Corrispondenza
[Q 3uwdiaskm0  afrase Nessuna 12 44 27,27% 031¢€ 3,69 € 0,00 000 € 000%
lombardia (variante
simile)
Corrispondenza
(g 2uwdiadkm0  afrase Nessuna 1 37 29,73% 033¢€ 364 € 0,00 000 € vu%

brescia (variante
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TIPS
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Tips

a CTR delle mie campagne é elevato ma ho poche conversioni

Potrebbe esserci una disconnessione tra la pagina di
destinazione e I'annuncio

Il tuo sito potrebbe essere troppo lento

Le keyword per cui vieni ricercato potrebbero non
coincidere con il servizio/prodotto che offri

TU kKO
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Tips

a CTR delle mie campagne e basso

.~ Potresti aver scelto una grafica che non attira il tuo
pubblico

/" Potresti aver sbagliato pubblico

Potresti aver scelto Keyword troppo generiche

’A' ViCdigital WCONHNDUSTMAWCENZA 1U KO
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Tips

a Le mie campagne B2B su Facebook non convertono

Forse stai sbagliando il metodo di targetizzazione.

Facebook ti da la possibilita di caricare il tuo database di
creare pubblici custom e di poter intercettare su Facebook
utenti simili ad essi.
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Tips

Il Colonne +«

Crea pubblico +

Q_ Cerca per nome o ID del pubbli...

All Audiences °
Gruppi di pubblico in | \
scadenza © _y|
Filter L3 \ /
& A
Status v
Type v
Availability v N
Source v

NiUuko
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a Come posso fare remarketing senza un sito web?
.~ Potresti creare e sponsorizzare i video ingaggianti sui tuoi

prodotti per poi riprenderti in remarketing chi ha visto + del
25% dei tuoi video.
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Tips

Crea pubblico « Il Colonne =

Q_ Cerca per nome o ID del pubb...

All Audiences * °
Gruppi di pubblico in |\
scadenza > oA |
Filter \ /
- a
Status v
Type v
Availability v X
Source v

NiUuko
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Cosa ci portiamo a
casa?
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Fare Lead Generation non e facile come

COSB. Cl pO I'tl amO bere un bicchiere d’acqua, ma facendosi
? le giuste domande si pu0 avere successo.
d CasSa:
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- - Analizzare i fattori esterni (momento
COsa CI po rtl amo storico in cui si fa la campagna) e fattori
interni (caratteristiche del prodotto/
a casa”?

servizio) € fondamentale.
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- " Studiare la consapevolezza della
COsa Cl po rtl amo domanda e la notorieta del vostro brand
vi permettera di fare scelte mirate.
a casa?

’A' VICdigital WCONHNDUSTMAWCENZA niu KO

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn



Chiedetevi chi e e cosa fa online il vostro

COsa Cl po rtl amo target. Pensate in modo creativo e fuori dagli

schemi, andando oltre i tecnicismi delle

a CaS a ? piattaforme.
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COsa CI po rtl amo Usate i custom audience piu che potete!
a casa”?
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Domande?
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‘ VICdigita

0444232500
digitalmarketing@confindustria.vicenza.it
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