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Chiara Francesca Storti 
Consulente e docente di Web Marketing. Si occupa di Web dal 2000: ha 
iniziato con lo sviluppo di siti web per poi specializzarsi in ambito di Web 
Marketing, con focus su consulenza e formazione. Segue clienti italiani ed 
esteri, dalle analisi di site audit e SEO alle DEM e al Social Media Marketing, 
dallo sviluppo di siti web alle promozioni con Google Ads e Bing Ads. 
È Google Partner Certificato, relatore in eventi presso Google Italia e docente 
a corsi di Web Marketing.
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Google: My Business e Maps

My Business cambia nome e diventa Business Profile

Maps è una sorta di social geolocalizzato



















Google: motore di ricerca

 Immagini sempre più importanti nei nostri contenuti, 
non più solo contestualizzate, ma rappresentative











Google Lens





Google: motore di ricerca

 Page Experience Desktop fa la sia comparsa nel 
pannello di Search Console

 Core Web Vitals: leggiamoli nel senso pratico di 
utilizzo dei nostri siti web da parte degli utenti











Google: motore di ricerca

 Qualità delle risorse sempre in primo piano

MUM il nuovo software Google













Google: Ads

 Campagna Performance Max

 Un’unica campagna in cui avere shopping, annunci 
dinamici testuali, immagine, video con asset variabili











Google: Ads

 Cosa serve a una campagna Performance Max
- budget
- segmenti di pubblico ben definiti
- creatività
- obiettivi di conversione



Google: Ads Performance Max





Google: Analytics

 Universal Analytics

 GA4









Google: Analytics

 Universal Analytics non sarà più disponibile 
dal 1 luglio 2023
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