
Alessandro Mininno

Posso usare i social network per 
vendere un tornio frontale a testa 
mobile?



short video, 
social media 
e tornio frontale

Confindustria Vicenza Alessandro Mininno
Gummy Industries - 2024



Hello

Alessandro Mininno
Flatmates Agency
Gummy Industries
@alekone



Facciamo un esperimento
Vorrei che mi aggiungeste su LinkedIn
hps://www.linkedin.com/in/alessandromininno/

https://www.linkedin.com/in/alessandromininno/


❤
instant 
gratification

❤

❤

❤



sales brandingVS

Breve termine
Facile da misurare

Lungo termine
Diicile da misurare



60:40
È il rapporto tra gli investimenti in sales e branding nel B2C
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instant 
gratification

❤

❤
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siamo gratificati dalle 
ricompense nel breve termine
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a cosa serve?



quanto costa?



#1
stiamo parlando troppo



0,8
Average post / day



#2
stiamo parlando su 
piattaforme che non 
funzionano



Su facebook rimane 
solo la vecchia zia peppina



40%
Degli acquisti B2B vengono da persone under 40
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4%
Organic reach su Instagram
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Fan che non vedranno mai i tuoi post

Fan che vedono i tuoi post (4%)



cosa 
possiamo 

imparare?



social networks are paid media
��

Vedere moneta, ballare scimmiea



il pubblico (anche b2b) 
passa sempre meno tempo 
su facebook 



il brand è importante,
anche nel b2b



32%
Dei clienti pensa che il brand sia un faore chiave nel processo d’acquisto
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come creo 
un brand 

nel 2024?
��



fish where the fish are
��





VALORI carattere



Attenzione considerazione vendita



Tempo

A
en
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Questo è il tuo piano 
editoriale attuale

Noia mortale qui
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questo è come potrebbe 
essere

Campagna di 
branding

Lancio 
prodoo

Lancio 
prodoo

Sales 
activation

Sales 
activation

Sales 
activation



finalmente 
video

��



56%
degli utenti vuole scegliere 

quello che guarda online
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42%+
dice che le piaaforme di social video gli 

piacciono perché la piaaforma suggerisce 
cosa guardare

Choice Curation

i video brevi funzionano
per due motivi opposti



creare un brand, 
trattando un argomento 

generico

Attenzione considerazione vendita



https://docs.google.com/file/d/1KgCVkxOAr0iUipotNhemxNYWZJOf7aT8/preview




https://docs.google.com/file/d/1Kj2CRxOOaBUDWydNjo25Zmm5y51LnUqE/preview


https://docs.google.com/file/d/1KtKw0swTHExQkDZIlgtfya5sbxY0E4ui/preview


informare
mostrando il processo

produttivo

Attenzione considerazione vendita



https://docs.google.com/file/d/1JrYiVm7L_Kim49MfvwZqAZxnh4d0KiPK/preview


https://docs.google.com/file/d/1Jx2n-hhjHxkGYG7xC-kmlnG17I1-G8P-/preview


https://docs.google.com/file/d/1JxmuPRJ2c6P1g3ES7B7qxhQFJU_cC_08/preview




vendere o raccogliere lead

Attenzione considerazione vendita



https://docs.google.com/file/d/1K5aXyvvejrJf-vyd3TXsPgD5KGDtUpnF/preview


https://docs.google.com/file/d/1KD9WxrgNAawZDLt51jLtD8lsz1fke0iq/preview


https://docs.google.com/file/d/1Kg7SsfWr6HhZIoChaJeKYcBXWVxeP_lT/preview


https://docs.google.com/file/d/1Ksk5gYPFmX5trEitXftYiGCNueZaEcRO/preview


production 
model

��



make or buy?
in house agencycreator model

make buy

buono per prototipare e 
capire i vincoli degli 
strumenti

time consuming

necessità di persone skillate

flessibile

permee di acquisire 
capacità tecniche e visibilità 
da parte dei creator

maggior controllo della 
qualità di produzione

maggiore investimento 
economico



https://docs.google.com/file/d/1KtY2nsndCzgesJ4gh0TZQysQ-sWASWwM/preview
https://docs.google.com/file/d/1L1D10Nezm9rFvNVXrCWFrtoWwnozT1ei/preview
https://docs.google.com/file/d/1L-fPpj5T3Z30nnANiQywCIWcUruyp6EY/preview


https://docs.google.com/file/d/1LAgXAdsuB4UiWTajJDpWGwL0rdIRB2eI/preview


https://docs.google.com/file/d/1LBdfsG18b0_UHffQqQ8VxdBG3QQCQ4d4/preview


cosa ci 
portiamo a 

casa?



testare
collaborare

osare



BYE!

Contact Me:
Alessandro Mininno
alessandro@gummyindustries.com

Gummy Industries Srl
www.gummyindustries.com
030 524 1468

http://www.gummyindustries.com


0444232500
digitalmarketing@confindustria.vicenza.it

mailto:digitalmarketing@confindustria.vicenza.it

