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Tornio frontale 
a testa mobile

2025

Sviluppare un piano editoriale per il B2B



Hello
Alessandro Mininno

Flatmates Agency
Gummy Industries

alekone

About me 2025



Avere un goal  nella vita 2025

Sales

BrandingLungo termine
Difficile da misurare

Breve termine
Facile da misurare

VS



60:40
È il rapporto tra gli investimenti in sales e branding nel B2C

Proporzione tra gli investimenti 2025

Branding Sales



Vanity 2025



Vanity 2025



Siamo gratificati 
dalle ricompense
nel breve termine

Instant gratification 2025



A cosa serve?

Instant gratification 2025



Quanto costa?

Instant gratification 2025



Il brand è importante,
anche nel b2b

About branding 2025

32%
Dei clienti pensa che il brand sia un fattore chiave nel processo d’acquisto



Come creo 
un brand 
nel 2025?

About branding 2025



Fish where
the fish are

About branding 2025



About branding 2025



Meno Instagram, più
YouTube

About branding 2025

99%
dei consumatori nella fascia 18-55 utilizza YouTube



Video,
perché?

Video strategy 2025



56%
degli utenti vuole scegliere 
quello che guarda online

Source: NRG, Warc, Giorgio Soffiato

42%+
dice che le piattaforme di social 
video gli piacciono perché 
la piattaforma suggerisce 
cosa guardare

Choice

Video strategy 2025

I video funzionano per due motivi opposti

Curation



Creare un brand, 
trattando 

un argomento generico

ATTENZIONE CONSIDERAZIONE VENDITA

Video strategy 2025



2024-05-27_@ingegneriaitalia_7373625490281745697.mp4

Video strategy 2025

Ingegneria Italia

511.5K

@ingegneriaitalia

http://drive.google.com/file/d/1KgCVkxOAr0iUipotNhemxNYWZJOf7aT8/view


Video strategy 2025



2023-02-21_@saracommercialista_7202610420178242822.mp4

Video strategy 2025

Sara Gasparini Commercialista

116K

@saracommercialista

http://drive.google.com/file/d/1Kj2CRxOOaBUDWydNjo25Zmm5y51LnUqE/view


Video strategy 2025

Max Allievi

300k

@commercialista_allievi

2023-11-10_@commercialista_allievi_7299857259184557344.mp4

http://drive.google.com/file/d/1KtKw0swTHExQkDZIlgtfya5sbxY0E4ui/view


Informare mostrando 
il processo produttivo

ATTENZIONE CONSIDERAZIONE VENDITA

Video strategy 2025



2024-02-26_@american.contractor.show_7339716573411888430.mp4

Video strategy 2025

The American Contractor show

http://drive.google.com/file/d/1JrYiVm7L_Kim49MfvwZqAZxnh4d0KiPK/view


Video strategy 2025

Kruger Construction

1M

@krugerconstruction

2024-05-11_@krugerconstruction_7345597497684839686.mp4

http://drive.google.com/file/d/1Jx2n-hhjHxkGYG7xC-kmlnG17I1-G8P-/view


Video strategy 2025

Daniel Barnes

2k

@thatprocurementguy

2022-10-12_@thatprocurementguy_7153671635956927749.mp4

http://drive.google.com/file/d/1JxmuPRJ2c6P1g3ES7B7qxhQFJU_cC_08/view


Video strategy 2025



Vendere 

raccogliere lead

ATTENZIONE CONSIDERAZIONE VENDITA

Video strategy 2025



Exsensa shop

127.8K

@exsensa.shop

Video strategy 2025

2024-05-09_@exsensa.shop_7366857570595687712.mp4

http://drive.google.com/file/d/1K5aXyvvejrJf-vyd3TXsPgD5KGDtUpnF/view


Video strategy 2025

2024-04-06_@exsensa.shop_7354803321653316897.mp4

http://drive.google.com/file/d/1KD9WxrgNAawZDLt51jLtD8lsz1fke0iq/view


Video strategy 2025

2024-03-15_@ferramenta_paride_7346579134295903521.mp4

http://drive.google.com/file/d/1Kg7SsfWr6HhZIoChaJeKYcBXWVxeP_lT/view


SITNIC SRL

7.7K

@sitnic_srl

Video strategy 2025

2024-05-26_@sitnic_srl_7373353865871232289.mp4

http://drive.google.com/file/d/1Ksk5gYPFmX5trEitXftYiGCNueZaEcRO/view


Content
strategy

Content strategy 2025



Content strategy 2025

Proprio come Instagram, ma diverso

Si tratta di una programmazione 
always-on, focalizzata sulle esigenze 
informative del pubblico. 

HYGIENE

HUB

HERO



Content strategy 2025

Proprio come Instagram, ma diverso

HYGIENE

HUB

HERO

Contenuti pubblicati regolarmente 
nel corso dell’anno per alimentare 
l’interesse della community 
e mantenere alta l’attenzione. 



Content strategy 2025

Proprio come Instagram, ma diverso

HYGIENE

HUB

HERO

I contenuti evento, spettacolari 
e ad alto impatto, pensati per 
raggiungere il pubblico più vasto possibile. 



Video strategy 2025

HYGIENE



Video strategy 2025

Hygiene
HUB



Video strategy 2025

Hygiene

Hero



Video strategy 2025

Hub

Hero

Proprio come Instagram, ma diverso

Act as an advertiser

Act as a YouTuber

Act as a YouTuber



Production
model

Production model 2025



IN  HOUSE

MAKE
Buono per prototipare e capire 

i vincoli degli strumenti

Time consuming

Necessità di persone skillate

2025

Make or buy?

CREATOR MODEL AGENCY

Flessibile

Permette di acquisire 
capacità tecniche e visibilità 
da parte dei creator

BUY
Maggior controllo della qualità 
di produzione

Maggiore investimento 
economico

Production model



Vedrai SpA

25.4K

@vedrai_it

2025

2022-12-06_@vedrai_it_7174048944136326406.mp42022-12-15_@vedrai_it_7177363857864756486.mp42022-12-11_@vedrai_it_7175967635451038981.mp4

Production model

http://drive.google.com/file/d/1KtY2nsndCzgesJ4gh0TZQysQ-sWASWwM/view
http://drive.google.com/file/d/1L-fPpj5T3Z30nnANiQywCIWcUruyp6EY/view
http://drive.google.com/file/d/1L1D10Nezm9rFvNVXrCWFrtoWwnozT1ei/view


Università Cattolica

94K

@unicatt

Video strategy 2025

Avete richiesto a gran voce un video in cui @paolovotano_ e @_zamianoo_ partissero in trasferta per raccontarci qualche curiosità sulle aule meravigliose che si trovano nelle altre sedi della Cattolica…e noi vi abbiamo ascoltato!Ecco qui.mp4

http://drive.google.com/file/d/1LAgXAdsuB4UiWTajJDpWGwL0rdIRB2eI/view


Webuild x Geopop

32K

@webuildgroup

Video strategy 2025

Da Napoli a Bari in sole 2 ore con l’Alta Velocità- oggi in treno ci impieghiamo ancora 4 ore per fare questo viaggio, ma con la nuova tratta i tempi di percorrenza si dimezzeranno.Cosa ha di tanto speciale Verrà utilizzata una tecnica .mp4

http://drive.google.com/file/d/1LBdfsG18b0_UHffQqQ8VxdBG3QQCQ4d4/view


MY AUDIENCE THEIR AUDIENCE

Brand
youtube
channel

Influencer 
marketing

MORE CONTROL

LESS CONTROL

Content tricks 2025



Content
tricks?

Content tricks 2025



Il mantra del
cazzone

Content tricks 2025

85%
85% good is good enough



Total addressable market alto

Ripetibilità

Durata nel tempo

Differenziazione

Content tricks 2025



Content tricks 2025

Screenshot 2025-05-20 alle 11.49.37.pngScreenshot 2025-05-20 alle 12.00.56.png

L’ampiezza della domanda influenza la dimensione della risposta

https://www.youtube.com/watch?v=IGAHhWbxdm0
https://www.youtube.com/watch?v=PAr94urO0SU


Content tricks 2025

Un contenuto seriale convince l’utente a cliccare più a lungo

Screenshot 2025-05-28 alle 17.51.48.pngMay-20-2025 16-59-14.gif

https://www.youtube.com/playlist?list=PLztAHXmlMZFQqnEL2hPOHFDyROa3h--xl
https://www.youtube.com/playlist?list=PLztAHXmlMZFQqnEL2hPOHFDyROa3h--xl
https://www.youtube.com/playlist?list=PLztAHXmlMZFQqnEL2hPOHFDyROa3h--xl


Content tricks 2025

Screenshot 2025-05-20 alle 11.35.47.png

Un video sui vegani? È sempreverde

Screenshot 2025-05-20 alle 11.35.47.png

https://www.youtube.com/watch?v=Gno6M97Zp94&list=PLBVNJo7nhINSjBZdNezW15PzOTCc-10m9
https://www.youtube.com/watch?v=Gno6M97Zp94&list=PLBVNJo7nhINSjBZdNezW15PzOTCc-10m9


Content tricks 2025

Accesso: chi può parlare col mio CEO?



Content tricks 2025

Accesso: chi ha una pressa idraulica?



Chi non clicca
non guarda

xx 2025



Content tricks 2025

“Come diventare un buon
brand su YouTube”

“Come ho portato Flatmates 
ad avere Un Milione di iscritti 
in 39 settimane. Senza mani.”

astratto → concreto (lo puoi visualizzare?)

vago → dettagliato (è credibile?)

esplicito → che genera curiosità (mi fa venire voglia di vederlo?)

flat → con attriti (giustapposizioni, ossimori)

Come dev’essere un buon titolo?



Content tricks 2025

DIMENTICA LE PROPORZIONI

AL MASSIMO TRE PUNTI DI ATTENZIONE

SE STRIZZI GLI OCCHI E LA VEDI COMUNQUE, È OK

Come dev’essere una buona thumbnail?



Content tricks 2025

HubSpot CRM Tutorial for Beginners

Get the free CRM here: https://clickhubspot.com/jyv

Is your business struggling with scattered data across multiple tools? Are you looking to optimize your operations and achieve more with fewer resources? Join Marc in this comprehensive tutorial video, where he shares a screen-share demonstration of how HubSpot's powerful CRM can revolutionize business processes for Marketing, Sales and other teams and drive sustainable growth.

Timestamps:
0:00 Introduction
0:27 Organizing customer data in HubSpot's CRM
2:46 Setting up a company in the HubSpot CRM
4:05 Upload existing customer data to the HubSpot CRM
5:55 Customizing the customer data view
6:43 Creating a contact in the HubSpot CRM
7:21 Creating customized active lists of customers
9:02 Managing deals in the HubSpot CRM
9:42 Creating a deal in the HubSpot CRM
11:27 Creating dashboards and reports 
12:55 Conclusion

About HubSpot: 
HubSpot is a leading CRM platform that provides education, software, and support to help businesses grow better. The platform includes marketing, sales, service, and website management products that start free and scale to meet our customers’ needs at any stage of growth. Today, thousands of customers around the world use HubSpot’s powerful and easy-to-use tools and integrations to attract, engage, and delight customers.

⚠ Disclaimer:
The videos on our YouTube channel are for informational purposes only, and are not intended as an endorsement for any of the products or services that we feature.

Nell’hook voglio sapere problema risolvi

http://www.youtube.com/watch?v=Ihu9rr1wRa0


Cosa ci 
portiamo a

casa?

xx 2025



Testare

Collaborare

Osare

Takeaway 2025



fuoribrief.substack.com

Alessandro Mininno

alessandro@flatmatesagency.com
63



0444232500
digitalmarketing@confindustria.vicenza.it

mailto:digitalmarketing@confindustria.vicenza.it

	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26
	Diapositiva 27
	Diapositiva 28
	Diapositiva 29
	Diapositiva 30
	Diapositiva 31
	Diapositiva 32
	Diapositiva 33
	Diapositiva 34
	Diapositiva 35
	Diapositiva 36
	Diapositiva 37
	Diapositiva 38
	Diapositiva 39
	Diapositiva 40
	Diapositiva 41
	Diapositiva 42
	Diapositiva 43
	Diapositiva 44
	Diapositiva 45
	Diapositiva 46
	Diapositiva 47
	Diapositiva 48
	Diapositiva 49
	Diapositiva 50
	Diapositiva 51
	Diapositiva 52
	Diapositiva 53
	Diapositiva 54
	Diapositiva 55
	Diapositiva 56
	Diapositiva 57
	Diapositiva 58
	Diapositiva 59
	Diapositiva 60
	Diapositiva 61
	Diapositiva 62
	Diapositiva 63: fuoribrief.substack.com
	Diapositiva 64

