ChatGPT Ads: come funzionano gli annunci
Francesco De Nobili sponsorizzati nelle chat dell’Al generativa di
OpenAl

" VICdigital @Q@ CONFINDUSTRIA

Vicenza




SOLO PER EDUCAZIONE: PROFILO LINKEDIN

FWN Consulenza e formazione
e per Marketing - Vendite - HR
Gestione campagneﬂAds

Oy Digital Academy B2B

in I

Francesco De Nobili @ Linkedin Ads Expert - 1° FN francescodenobiliit

Consulente Marketing, Sales, HR, Comunicazione B2B e B2C Luxury |
Gestione campagne Linkedin Ads | Consulente Linkedin | Lead
generation B2B | Digital Export Manager | Formazione LinkedIn
aziendale e personale

ltalia - Informazioni di contatto

E @ SCOPRI LA MIA ACADEMY! ¢+ (2
22.152 follower

https://www.linkedin.com/in/francescodenobili/
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https://www.linkedin.com/in/francescodenobili/

SITO FRANCESCODENOBILIIT E CANALE YOUTUBE

N -
FN | FRANCESCO
DE NOBILI

Franceseco De Nobili

Accompagno da piu di 20 anni aziende e professionisti in modo
pratico e concreto per ottimizzare le opportunita offerte dal
digitale.

Consulenza Aziendale
Gestione Campagne Linkedin

Formazione Aziendale specifica

m SERVIZI v ACADEMY ONLINE v  CONTATTI

CHI SONO NEWSLETTER m o

DIGITAL BLOG Vv

Gratis il corso B2B Strategye i
codici sconto per la mia
Academy!

Iscriviti alla mia newsletter
Avrai accesso al corso e ai codici sconto: valore totale 249 Euro!

l Inserisci la tua email

(m] dei miei dati p i per attivita di per ricevere la
newsletter e mformazmnl relative alle vostre iniziative promozionali e commerciali

ISCRIVITI!

https://www.francescodenobili.it/
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Linkedin per le aziende P Riproduci tutti

Tutti i video utili per gestire le pagina aziendali Linkedin massimo delle possibilita!

]

EMPLOYEE b i Wl Messaggi :
" sponsorizzatif 2

Corso Linkedin: personal Linkedin pagina aziendale: Linkedin: verifica identita con Employee Advocacy Linkedin: sponsorizzare un Click to message Ads: invia
branding, aziende, employer...  consigli e funzionalita da... passaporto italiano e NFC Linkedin: lo strumento pid... post personale messaggi sponsorizzati con...

Fra 0 De N

Nol

Fran

Linkedin per il personal branding  p Riproduci tutti

Come utilizzare Linkedin per la propria professione, aumentare visibilita o trovare lavoro.

N
Linked

O,
+250% DI
ISCRITTI!
5 .
Copertina Linkedin: per Linkedin: verifica identita con Linkedin: sponsorizzare un Eventi Linkedin: come Corso Linkedin: personal
aziende e personal branding passaporto italiano e NFC post personale promuovere i tuoi eventi fisi... branding, aziende, employer...

Fral 0 D

18 ore fa

Linkedin Ads: le campagne pubblicitarie su Linkedin P Riproduci tutti

Tutti i tutorial e gli approfondimenti per utilizzare al massimo lo strumento pubblicitario pitl preciso
per raggiungere i tuoi clienti (il piu utilizzato nel B2B e nel B2C di lusso)

LinkedB o [ ¥ iicest A R Verificail == EVENTI

Ads % 3 Promuovi i post " . . A~ A
03 k p W personalisu ) | By . 3 Llﬂkedm 7
= ' <, IEE S

- » & - Linkedlly) S5 +250% DI
T Lmkedm 4 inill AN 9 | AR &

Linkedin Ads B2B: tutorial Linkedin Ads: perché questo Linkedin: sponsorizzare un Click to message Ads: invia Linkedin: verifica identita con Eventi Linkedin: come

pratico & il momento giusto (con.. post personale messaggi sponsorizzati con... passaporto italiano e NFC promuovere i tuoi eventi fisi...

https://www.youtube.com/@francesco-denobili
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https://www.youtube.com/@francesco-denobili
https://www.francescodenobili.it/

L’ecosistema Chat GPT Ads: la storia

9 febbraio 2026 Primo testnegliUSA: minimi di spesa elevati e solo grandi partner

5maggio 2026  Self-service aperto a tuttigliinserzionisti USA, minimo di spesa solo giornaliero

1Tagosto 2026  Aperturaapartner e self service per Regno Unito, Giappone, Corea del Sud, Messico,
Brasile

18 agosto 2026  OpenAlannuncial'espansione a 31 paesi europei

24 agosto 2026 ChatGPTAds Initalia solo peragenzie partner

3lagosto 2026  Self-service disponibile anchein Italia per tutti
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L’ecosistema Chat GPT Ads: il funzionamento

Posizionamento testuale sponsorizzato alla fine della conversazione.

La piattaforma mantiene una netta separazione visiva tralarisposta

organica dell’intelligenza artificiale e lo spazio pubblicitario.

[‘ Sponsored ] | datidello studio Wired: circalprompt su 5 genera un annuncio. (marzo 2026)
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L’ecosistema Chat GPT Ads:

Potluck power tips
« If you're unsure about dietary needs, try
chicken and something vegetarian.
« Bring a serving spoon (unsung MVP).
- Label allergens if you can—people quietly
love you for it.

If you want, tell me how many people, slow
cooker vs oven, or any dietary constraints, and
I'll zero in on the perfect dish for your crowd.

O do6 P

4 Heirloom Groceries Ad

Need healthy dinner fast?
Fresh and delicious meal kits
delivered for less

Learn about ads and personalization >

"' VICdigital

il funzionamento

About this ad

Sponsored by

" Heirloom Groceries
Sponsored

Why you're seeing this ad
This ad matched one or more topics in your
current chat. Learn more

What's shared with advertisers

Advertisers only receive broad, non-identifying
stats about how their ad performed — like total
views or clicks.

Your data is kept private
Your chats and personal information aren't
shared with advertisers.
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Struttura dell’account e limitazioni

La gerarchia della piattaforma segue lo standard di

[ Campagna ] settore: campagna, gruppo campagne, annuncio

s )
[ Ad group ] [ Ad group ] Targeting limitato: gliannunci sono attualmente

| I riservati solo agli utenti con piano gratuito.

{ Ad J { Ad ’ { Ad ’ ‘ Ad ’ ‘ Blocco sulle campagne B2B?
- a Inrealta meno del previsto perché la maggior
parte usa ChatGPT free da mobile e (se non

bloccato) da desktop.
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Struttura dell’account e limitazioni

Nome della campagna

Nuova campagna

Tipo di campagna
Standard v

Scegli in che modo questa campagna creera gli annunci e dove verranno indirizzate le persone.

Obiettivo
Copertura v

L'obiettivo della campagna determina come fai offerte nell'asta pubblicitaria e quali formati sono disponibili per la promozione.

Evento di conversione (facoltativo)
+ Aggiungi evento

Seleziona I'azione che vuoi che le persone compiano quando vedono il tuo annuncio

Posizioni per questa campagna
Q Inserisci una posizione da includere

Italia X

La campagna verra mostrata solo nelle posizioni selezionate.

Posizioni da escludere da questa campagna
Q Inserisci una posizione da escludere

Gli utenti in una posizione esclusa non vedranno questa campagna, anche se rientrano in una posizione inclusa.

"' VICdigital

Opzioni campagna:
Tipo: Standard o Feed di prodotti
Obiettivo (copertura/click/conversioni)

Evento diconversione (solo perl'obiettivo
Conversioni)

Fatturazione in base alle impression o a click
Budget; totale o giornaliero (min. 15 Euro/giorno)
Date diinizio e fine

Targetizzazione (fino al CAP!)

Piattaforme:iOS App, Android App, Web (il Web
include desktop e mobile web)

Custom audience daincludere o escludere
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Struttura dell’account e limitazioni

Nome del gruppo di annunci

Gruppol

Strategia di offerta
Scegli come fare offerte peri clic in questo gruppo di annunci.

© Autobid (O Consigliata

Ottieni piu risultati possibili con il tuo budget.

CPC massimo

Imposta I'importo massimo che vuoi pagare per ogni clic.
Parametri di tracciamento

campaign_id={campaign_id}&ad_id={ad_id}

Facoltativo. | parametri vengono aggiunti al tuo link quando qualcuno fa clic sul tuo annuncio. Segnaposto supportati: {campaign_id},
{ad_group_id}, {ad_id}, {ad_account_id}, {oppref}.

URL di destinazione dell'annuncio predefinito
Inserisci un URL di destinazione predefinito per i nuovi annunci in questo gruppo di annunci.

|, . =)

Suggerimenti di contesto (facoltativi)
Descrivi le conversazioni, gli argomenti o le parole chiave in cui i tuoi prodotti o servizi potrebbero essere rilevanti; questi suggerimenti
guidano I'abbinamento, ma non costituiscono regole di targeting basate sulla corrispondenza esatta.

Inserisci alcuni suggerimenti contestuali

%Ay vicdisital

Opzioni gruppo di annunci
Nome

Strategia di offerta Autobid o CPC
Massimo

Parametri ditracciamento
Url di destinazione

Suggerimenti di contesto (facoltativi?)
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Consiglio URL peril tracciamento tramite UTM

L’'importanza dei parametri UTM per tracciare la provenienza esatta deilead e isolare le

performance di ChatGPT Ads dal traffico organico.

Configurazione standardrichiesta: utm_source=chatgpt ¢ utm_medium=cpc.

Il mio consiglio dopoitest:

[ ?utm_source=chatgptads &utm_medium=cads-click

&utm_campaign=[nome]

Da combinare sempre conilnome specifico dellacampagna per un’attribuzione
precisa.
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Suggerimenti di contesto: la vera chiave di targeting

/ \ Come funziona I’algoritmo

/ \ Siforniscono suggerimenti di contesto (context hints) perintercettare conversazioni

pertinentiinvece dibasarsi solo suricerche esatte.

L’abbinamento perfettorichiede la combinazione di query specifiche, argomentia

codalunga (long-tail) e I'inserimento esplicito del profilo ICP aziendale.

\\ / Come definire I'|CP:

k / https://www.francescodenobili.it/ideal-customer-profile/
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https://www.francescodenobili.it/ideal-customer-profile/

Suggerimenti di contesto: la vera chiave di targeting

Google Ads ChatGPT Ads

Focus centrale Keyword ed esplorazione dilink. Contesto profondo ericerca disoluzioni

strutturate.
L'utente deve filtrare e studiare L'utentericeverisposte immediate e sintesi
Comportamento utente manualmente decine dirisultati. pronte all'uso.

Sovrapposizione . Traffico Net New (0% di sovrapposizione
. Saturazione alta e concorrenza feroce. . .
pubblico conle audience storiche).
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Paradigma a confronto: i due funnel

p
Click-based funnel Conversation funnel
) # G- &
L'utente effettua una ricerca attiva seguita da un clic L'utente fauna domanda complessa, riflette sullarisposta
immediato. L'annuncio risponde a una domanda statica. generata e l'annuncio appare inmodo contestuale nel
momento esatto divalutazione.
\
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La strategia della continuazione

> || -

Gliannuncinon devono interrompere lI'esperienza, ma Sfruttare l'intento: I'utente sta cercando dirisolvere un

agire come una naturale continuazione della problema specifico in quel preciso momento.

conversazione. L'annuncio deve offrire il pezzo mancante alla sua
soluzione.
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Plugin Chat GPT Ads: da evitare assolutamente!

ChatGPT Ads Manager

Manage ads and performance

@ChatGPT Ads Manager Help me create a new Ad. -

@ChatGPT Ads Manager Use $ads-manager:ads-manager-setup to help me
get started with Ads Manager.

@ChatGPT Ads Manager Use $ads-manager-start-agent to set up
recommendation-only Ads Manager reviews for my campaigns.

pse Ads Manager to discover and manage ad accounts, campaigns, ad groups, and ads; analyze performance,
conversions, and change history; upload creative images; and, when available, complete self-serve account setup. When
multiple campaigns need selection, call list_campaigns with include_performance_metrics=true so the gated picker can
show recent performance.
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| 4 cluster dicampagne

@ Brand/ posizionamento azienadale

Intercettare query dirette e specifiche sul proprio

nome aziendale o prodotto.

y’ Soluzioni / funzionalita
Coprireicasid'uso specifici del servizio/prodotto

e glistrumentinecessariall'utente.

"' VICdigital

Concorrenti

Posizionarsiin modo strategico sulle alternative,

comparazioni di prezzo e recensioni.

Punti di dolore (pain points)

Risolvere le frustrazioni attuali dell'utente, come

ad esempio il budget sprecato.
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Architettura delle campagne per servizi/prodotti

Campagne funzionalita

Intercettano perfettamente le richieste di soluzioni tecniche iper-specifiche, dove Google Ads fallirebbe per mancanza di
volume di ricerca.

Campagne da osservazione commerciale

1. Analizzare 2. Estrarre 3. Trasformare
Le trascrizioni delle chiamate -> Domande e problemi comuni. -> Problemi reali in suggerimenti
di vendita. di contesto.
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Anatomia dell’annuncio e limiti creativi

4 )
Tutti gli annunci f ) .
’ Titolo
Non é stato ancora creato nessun annuncio. Creane uno qui sotto. {e‘:‘!
Descrizione
256x256
Crea annuncio A
AN J
Titolo © 1\ J
Inserisci qui il titolo 0/50
Descrizione () Immaglne
La descrizione dellannuncio qui 0/100 Formato rigoroso di 256x256 pixel. Ideale esclusivamente per

loghi aziendali o sempliciicone 2D per catturare |'attenzione
Immagini dell'annuncio ()

senza complessita. Ricordail formato mobile!

URL di destinazione ©) Titolo

https:/h/ o Massimo 50 caratteri disponibili: fondamentale. Spesso domanda

Caricaimmagine

Nome dell'annuncio

Nuovo annuncio Descrizione
100 caratteridilimite tecnico, malalunghezza ottimale e tra
Scarta Crea annuncio

60 e 100 caratteri perevitare il troncamento nei formati

preview.
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Dati solo quantitativi

Performance trend No segment v All campaigns v 7d

Spend Impressions Clicks CPC

CA$741.03 - 120% 26,641 »1s1a% 192 .1 CA$3.86

o e - B \ \ AN "/ \ .r"
y / ] ‘.“ v, ,’"
Aug 2 Aug 8 Aug 14 Aug 19 Aug 25
~— Spend ~— |mpressions Clicks — CPC
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Dati solo quantitativi

Personalizza colonne ¥

Q Cerca una colonna poskate St
#*  Impression X
Eventi di conversione A
Conversioni Conversioni (per ora conv.) i Clic X
Conversioni view-through Conversioni click-through
it Spesa X
ROAS degli ordini creati Costo per conversione
CVR post-clic Vendite da ordini creati i¢ CTR X
Finestre di attribuzione = CPC 5
Attribuzione click-through Attribuzione view-through
7 giorni 14 giorni 30 giorni O giorni 1giorno i CPM >3
URL X
Eventi A
App installata App aperta it Nome della campagna

Salva modifiche
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Il vero plus: Clarity (per capire interesse/profondita)

—_
—— ; : B o d iy ;
Micr Francescodenobil... v o v
u icrosoft I Clarlty Dashboard Registrazioni Mappe Termiche Impostazioni @ @ @
m ‘ Segmenti v 08/31/2026 00:00 - ( » 5} Salva come segmento O Cancella ‘ W Visualizza elementi in evidenza 1 Q Riepiloga registrazioni
4 |F Ordina v « l & Piu dettagli | ‘ § Tocca X Pergamena 60 Attenzione | o9 % >
Tutte le registrazioni Registrazioni preferite @
descrizioni riflettano I' identita aziendale in
L s modo chiaro e coerente.
1 Non sono state trovate registrazioni live
R Drova o rimtiovere alcunichtty » Impostazioni avanzate: rivedo e riscrivo la

descrizione dell'azienda, mettendo in
Durata: 00:15 Clic: 5 Pagine: 1

evidenza i valori, i servizi e i punti di forza che

ID utente: Tlu49vr Italia possono attrarre il pubblico target, oltre ad
ChromeMobile Dispositivo mobile attivare tutte le funzionalita avanzate
disponibili sulla pagina.
$ v » R Piis dettagli o
FUNZIONI
Informazioni dettagliate sessione DA ATTIVARE ( *
| dati analitici sono basati sull'intelligenza artificiale, quindi PER LA TUA 7

sono possibili errori.

PAGINA s
LINKEDIN

Condividi il tuo feedback per consentirci di migliorare!

» L'utente é atterrato direttamente sulla pagina
"Consulente Linkedin - Francesco De Nobili"
tramite una campagna pubblicitaria con Content Marketing su
parametri UTM, indicando un accesso mirato da . . .

: LinkedIn per il piano
onte esterna. 2 2
« Dopo circa 00:09, ha interagito pil volte con la editoriale
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Il vero plus: Software ABM integrato nel sito

z
[ 4
g
=
Menarini Siheon BIosyste= Spa Visita il ito web Z
Attivita Circa  Finanziario  HubSpot Contatti Commenti o ScrIVImI per Ia prova gratUIta
01 settembre
L Visitatore #1 +!  ChatGPT Ads 02m 05s 3 pagine 16:24 A

® 16:51
/newsletter/?utm_source=linkedin-pulsanteprofilo-newsletter8utm_medium=pulsante-newsletter 5s
/newsletter/?utm_source=linkedin-pulsanteprofilo-newsletter8utm_medium=pulsante-newsletter 15s
/newsletter-linkedin-cose-come-funziona/ im

O 16:24

+! ChatGPT Ads
Medio: Al
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Caso reale: il caso SaaS

Test iniziale per un software B2B con offerta a bassa frizione (Free Trial)

1.250 Euro 7 178 Euro

Spesa totale Trial generati Costo per trial

70% mobile 30% desktop

Il vero plus: post contatto da ABM + Linkedin
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Caso reale: il caso SaaS (dopo 30 giorni ABM + Linkedin)

Test iniziale per un software B2B con offerta a bassa frizione (Free Trial)

1.250 Euro 18 69 Euro

Spesa totale Trial generati Costo per trial

70% mobile 30% desktop

Il vero plus: post contatto da ABM + Linkedin
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RIMANIAMO IN
CONTATTO!

linkedin.com/in/francescodenobili

FN

FRANCESCO
DE NOBILI

www.francescodenobili.it

3 YouTube

www.youtube.com/@francesco-denobili
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