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Al integrata in LinkedIn:

CORSO IN DIRETTAWEB, 6 ORE

gestione quotidiana, marketing e vendite =
L'Al di LinkedIn per ottimizzare profili e campagne, gestire pagine, ]
\ /’ analizzare mercato e competitor, raccogliere contatti, farti citare dall'Al. E =,

In diretta web
Giovedi 26 novembre 9:00 - 12:00

e

Giovedi 3 dicembre 9:00 - 12:00

LinkedIn e Al per la gestione quotidiana Linkedin e Al per vendite e marketing

» Larivoluzione LinkedIn: I'Al al posto dell'algoritmo * Gli errori pit gravi nell'utilizzo dell'Al per le campagne

« Le opzioni native di LinkedIn dedicate all'Al pubblicitarie Linkedin

» L'impatto di LinkedIn per farsi citare dall'Al + L'ottimizzazione del pubblico da raggiungere su Linkedin
» L'ottimizzazione dei profili con I'Al con I'Al

« La nuova gestione della pagina aziendale * Migliorare le campagne grazie al supporto dell'Al

+ L'analisi di mercato e dei competitor con LinkedIn e Al + Linkedin e Al per la lead generation

"' ViCdigital

Sales Navigator e Al pro e contro
L'analisi dei dati ottimizzata con I'Al
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SOLO PER EDUCAZIONE: PROFILO LINKEDIN

FN Consulenza e formazione

e per Marketing - Vendite - HR

B Gestione campognemAds
) Digital Academy B2B

in

Francesco De NObIII @ Linkedin Ads Expert - 1° F:N francescodenobili.it

Consulente Marketing, Sales, HR, Comunicazione B2B e B2C Luxury |
Gestione campagne Linkedin Ads | Consulente Linkedin | Lead
generation B2B | Digital Export Manager | Formazione LinkedIn
aziendale e personale

Italia - Informazioni di contatto

& @ SCOPRI LA MIA ACADEMY! “
22.152 follower

https://www.linkedin.com/in/francescodenobili/
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https://www.linkedin.com/in/francescodenobili/

SITO FRANCESCODENOBILIIT E CANALE YOUTUBE

CHISONO NEWSLETTER @ @

FN FRANCESCO SERVIZI v  ACADEMY ONLINE v  CONTATTI ITAL BLOG V
DE NOBILI

Gratis il corso B2B Strategye i
codici sconto per la mia

Francesco De Nobili Academy!

Accompagno da piti di 20 anni aziende e professionisti in modo
pratico e concreto per ottimizzare le opportunita offerte dal Iscriviti alla mia newsletter
digitale. Avrai accesso al corso e ai codici sconto: valore totale 249 Euro!

Consulenza Aziendale
| Inserisci la tua email

Gestione Campagne Linkedin
T Acconsento al trattamento dei miei dati personali per atiivita di marketing, per ricevere la
newsletter e informazioni relative alle vostre iniziative promozionali e commerciali

ISCRIVIT|

Formazione Aziendale specifica

https://www.francescodenobili.it/

iy vicdisital

Linkedin per le aziende p Riproduci tutti

Tutti i video utili per gestire le pagina aziendali Linkedin massimo delle possibilita!

oo, | i empLovee
onwirvase | SEREN U ADVOCACY

peruaTun | S

N‘Glgllﬂ /

] :
LINK .

Corso Linkedin: personal Linkedin pagina aziendale: Linkedin: verifica identita con Employee Advocacy Linkedin: sponsorizzare un Click to message Ads: invia
branding, aziende, employer..  consili e funzionalita da passaporto italiano e NFC Linkedin: lo strumento it post personale ‘messaggi sponsorizzati con

K Fr

o De Nobi

F

I mesefa

Linkedin per il personal branding  p Riproduci tutti
Come utilizzare Linkedin per la propria professione, aumentare visibilita o trovare lavoro.

\ a
mromucutipost g | EVENTL O g
personalisu ) ;T ) | Linkedffd &

0/
Lin +250% DI
2 < | ISCRITTI! 49
Copertina Linkedin: per Linkedin: verifica identita con  Linkedin: sponsorizzare un Eventi Linkedin: come Corso Linkedin: personal
aziende e personal branding  passaporto italiano e NFC post personale promuovere i tuoi eventifisi.. branding, aziende, employer.

Fran

Linkedin Ads: le campagne pubblicitarie su LinkedIn P Riproduci tutti
Tutti | tutorial e gli approfondimenti per utilizzare al massimo lo strumento pubblicitario pidi preciso
i tuoi clienti (il pid ut nel B28 e nel B2C di lusso)

sponsorizzati £ - Lll’lkedm é,
¥ 5 | +250% DI

£ . f ISCRITTI! [6:49

Linkedin Ads B28: tutorial Linkedin Ads: perché questo  Linkedin: sponsorizzareun  Click to message Ads:invia  Linkedin: verifica identita con  Eventi Linkedin: come

pratico &l momento giusto (con. post personale messaggi P eNFC p tuoi eventi fisi.

https://www.youtube.com/@francesco-denobili
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RIVOLUZIONE: FINE “ALGORITMO”, NUOVO SISTEMAAI

New ltems Item Pools

Retrieval | |tem?

=+ ftom "] Ranking

Layer

Layer

' Recommendation

’ litem 1
lem
: 1
—)l ltem 2

; ltem 3

New Members | !
Joining Members ‘

Rappor’(o tecnlco ‘360Brew: A Decoder-only Foundation Model for Personalized Ranking and
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IN EUROPA LO ADDESTRIAMO DAL 3 NOVEMBRE 2025!

& Indietro

Dati per migliorare I'|A generativa

LinkedIn pud usare i tuoi dati personali e i contenuti che crei su LinkedIn per addestrare i modelli di 1A
generativa che creano contenuti?

Usa i miei dati per addestrare i modelli di IA per la creazione di contenuti Si 0

Quando questa impostazione é attiva, LinkedIn puo utilizzare i tuoi dati e contenuti per addestrare i modelli IA che generano
contenuti usati nelle funzionalita dei prodotti. | dati che usiamo per questo scopo non includono i tuoi messaggi privati. Per
saperne di piu
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LA TECNOLOGIAALLA BASE DEL NUOVO SISTEMA

AN
&

"' ViCdigital

Modello Decoder-only:
I'Al non conta solo i click, anzi.

Comprensione semantica:
il sistema legge e comprende |l
contenuto.

Visibilita:
un “nuovo codice della strada” per i
contenuti.

Autenticita:
riconosce direttamente contenuti
generati da Al e automazioni.

@@ CONFINDUSTRIA
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CONSEGUENZE? PORTATA ORGANICA (E NON SOLO)

Precisione
del Targeting

N\

: %

b Portata Organica
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RICONOSCIMENTO AUTONOMO E MANUALE Al

+ Sequi -
Credenaziali del | =
contenuto m Salva
Per questo contenuto multimediale sono b
disponibili informazioni sulla fonte o C? Copia link al pOSt

sulla cronologia. Per saperne di piu

App o dispositivo usato
Sembra contenuto |A

[ OpenAl Media Service API scadente
Emesse da

OpenAl OpCo, LLC
a Rilasciate il giorno 12 ottobre 2026 F Segnala pOSt
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BLOCCO PROFILO AUTOMAZIONI E Al (SCRAPING COMPRESO)

Evita tool e software e Al per automazione o scraping!

N

x Recentemente sto ricevendo sempre piu richieste di persone o manager aziendali a cui hanno bloccato

A

il profilo perché hanno utilizzato software automatici per collegarsi con messaggi personalizzati con altre
persone, in particolare i tool su cui Linkedin sta intervenendo in modo massiccio sono:

Lead Delta
Waalaxy
PhantomBuster
Expandi
Lempod
Salestools.io (ex-Demand)
CloselyHQ
TexAu
Dux-Soup
MeetAlfred
LinkedHelper

Evita inoltre qualsiasi automazione (richieste di collegamento, commenti, messaggi ecc.) da Al o
scraping da Al!

Linee guida ufficiali Linkedin sul divieto e blocco profilo: https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a1341388/
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https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a1341388/applicazioni-software-ed-estensioni-vietate?lang=it

BLOCCO PROFILO AUTOMAZIONI E Al (SCRAPING COMPRESO)

Evita tool e software e Al per automazione o scraping!

Recentemente sto ricevendo sempre piu richieste di persone o manager aziendali a cui hanno bloccato
il profilo perché hanno utilizzato software automatici per collegarsi con messaggi personalizzati con altre
persone, in particolare i tool su cui Linkedin sta intervenendo in modo massiccio sono:

Lead Delta
Waalaxy
PhantomBuster
Expandi &

Compod Se ti € andata bene
Salestools.io (ex-Demand) ° ° ° |
CloseyHO finora, smetti subito!
TexAu

Dux-Soup

MeetAlfred —

LinkedHelper

Evita inoltre qualsiasi automazione (richieste di collegamento, commenti, messaggi ecc.) da Al o
scraping da Al!

Linee guida ufficiali Linkedin sul divieto e blocco profilo: https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a1341388/
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https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a1341388/applicazioni-software-ed-estensioni-vietate?lang=it

QUALITA VS QUANTITA

| Come avviene la distribuzione dopo il
C'N @ A\‘;} contenuto?

. AT || sistema ottimizza per caratteristiche
firmografiche del profilo, non per volume.
Settore
N\ ouitere /_/ Il numero di collegamenti e follower ¢ irrilevante
senza allineamento qualitativo.
La “nuova” regola: determinare il pubblico in

base ai dati del profilo personale e della pagina
aziendale.

"' VICdigital @@é@ SONFINDUSTRIA



RIPASSINO: DATI FIRMOGRAFICI LA CHIAVE
Dati certi inseriti dagli utenti

Geolocalizzazione
Settore aziendale
Dimensioni dipendenti
Qualifica professionale
Area di lavoro/Funzione
Competenze tecniche

Formazione
Bonus da salvare:

Le nuove verifiche Linkedin: https://www.francescodenobili.it/badge-linkedin/

Crea il tuo ICP: https://www.francescodenobili.it/ideal-customer-profile/

"' VICdigital @@é@ SONFINDUSTRIA


https://www.francescodenobili.it/badge-linkedin/
https://www.francescodenobili.it/ideal-customer-profile/

CONSEGUENZE

Valore Concreto Q Vanity Metrics

Qualita Quantita
(in base ai dati reali)

Chiarezza Lunghezza del post
Credibilita (Salva post) Interazioni, reazioni
Contributo (informare, Commenti “esca”
Istruire, divulgare ecc.) (Lead magnet)

"' VICdigital WSQNFINDUSTRIA



DA DOVE PARTIRE: CHI VEDE LA VOSTRA PAGINA LINKEDIN?

Chi raggiungi davvero
su LinkedIn?

® 75%
pgg Colleghi

O 23%
Competitor

(o)

© 2%

O Potenziali clienti
(non sempre solo quando va bene...)

Analisi su 127 aziende italiane (ultimi 8 mesi): la situazione di partenza prima di
riorganizzare le loro attivita per affrontare il nuovo sistema.
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DA DOVE PARTIRE: CHI VEDE LA VOSTRA PAGINA LINKEDIN?

3 Azienda
[ Ads | Campaign Manager
58.928 aziende
Azienda stessa
Competitor
Panoramica
Azienda del Gruppo
i ~
Plano Competitor
Audience Competitor
Competitor
Aziende
Competitor

Livello
di &

interesse

Medio
O I S

Molto alto
= T B

Medio
E=E=ED

Molto alto
T e ) e

Molto alto
= = e e =

Molto alto
N I e P

Molto alto
== e S

Impressioni Interazioni
organiche v organiche

47.910 58.470

13.694 14.771

6.134 7.467

3.514 3.981

3.353 371

3.025 3.639

2.571 2.719

L'approfondimento:

https://www.francescodenobili.it/account-based-marketing-linkedin/

"' VICdigital @@é@ CONFINDUSTRIA
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https://www.francescodenobili.it/account-based-marketing-linkedin/

L'ERRORE COMUNE

u l\{licrosoft Surface + Segui ) )
Ogni volta che esce il post:

Small design detail. Big engineering story.

See how Surface engineers integrated optional 5G into the 12-inch Surface Pro for

Business, designing connectivity around the different ways people work throughout = Ch ied iamO U na reaCtion a Ch i IaVO ra i n
e azienda

Read the blog to go behind the design: https://msft.it/6041aYITU
#MicrosoftSurface #SurfaceForBusiness #5G

- chiediamo di diffondere il post aziendale

Mostra traduzione

- chiediamo di diffondere il post con una
frase

- chiediamo di commentare e menzionare
altri colleghi o aziende

RISULTATO?

o  Diffondi il post con le tue idee
sl -
%_ Q @ D Diffondi il post all'istante
€Ce 79 1 commento - 8 diffusioni post
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L'ERRORE COMUNE

n Microsoft Surface + Segui ) )
Ogni volta che esce il post:

Small design detail. Big engineering story.

See how Surface engineers integrated optional 5G into the 12-inch Surface Pro for
Business, designing connectivity around the different ways people work throughout
the day.

- chiediamo una reaction a chi lavora in
azienda

Read the blog to go behind the design: https://msft.it/6041aYITU
#MicrosoftSurface #SurfaceForBusiness #5G

- chiediamo di diffondere il post aziendale

Mostra traduzione
.. 1 - chiediamo di diffondere il post con una
| : frase

- chiediamo di commentare e menzionare
altri colleghi o aziende

RISULTATO?

| et CE LAFACCIAMO E CANTIAMO TRA
DI NOI E | NOSTRI COMPETITOR!

1 commento - 8 diffusioni post

VICdigital W CONFINDUSTRIA
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L'ERRORE COMUNE: NEW ENTRY!

Post collaborativi

Francesco De Nobili ~
@ Pubblica per chiunque ¥ & Commenti: Anyone ¥ | @ Aggiungi collaboratori

Condividi la tua opinione...

&« V\ggiungi collaboratore

Q Cerca un collegamento o una pagina

Invita fino a 5 collegamenti o pagine a comparire come collaboratori di questo
post. Per saperne di piu

N Linked[f})

DE NOBILI

Approfondimento: https://www.francescodenobili.it/post-collaborativi-linkedin/
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PER CHI NON LO SAPESSE: PROFILAZIONE DEI FOLLOWER

r

Impostazioni gruppo di destinatari

Pubblico target di follower
stimato:

X

Numero di potenziali follower che
possono vedere questo aggiornamento.

Per saperne di piu.

14.000

a
Fabbricazione di prodotti farmaceutici X
v
il >
Lingua Funzione lavorativa
+Aggiungi lingua ” Aggiungi una funzione
lavorativa
Universita Dimensioni dell'azienda
+Aggiungi un’universita s Aggiungi dimensioni
azienda
Anzianita Settore
+ Aggiungi livello di +Aggiungi un settore
anzianita
Area geografica Localita

+Aggiungi area geografica

+Aggiungi localita

( Indietro ) m

iy vicdisital

Impostazioni gruppo di destinatari X

Pubblico target di follower
stimato:

2.400

Controllo qualita X

Lingua

+Aggiungi lingua

Universita

+Aggiungi un‘universita

Anzianita

Aggiungi livello di

+ AT
anzianita

Area geografica

+Aggiungi area geografica

@@ CONFINDUSTRIA
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Numero di potenziali follower che
possono vedere questo aggiornamento.
Per saperne di piu.

Funzione lavorativa

+ Aggiungi una funzione
lavorativa
Dimensioni dell'azienda

Aggiungi dimensioni

¥ azienda

Settore

+Aggiungi un settore

Localita

+Aggiungi localita

(riere)




PRIMA VIA (ORGANICA

B NEWSLETTER

Linkedin, B2B e dintorni

‘ \ Come integrare le attivita in azienda per marketing,
comunicazione, sales e HR: dietro le quinte dei miei progetti.

Di Francesco De Nobili Pubblicazione settimanale
Consulente Marketing, Sales, HR, Comunicazione B2B ... 6.540 persone iscritte

2 Mot

Data pubblicazione: 6 giorni fa

Verifiche Linked[f}]

Verifica per gli utenti di Acme S.p.A.

~y La guida completa

Verifica Linkedin: le novita e le diverse opzioni

Francesco De Nobili

): NEWSLETTER (MEGLIO CON ADS)

Crea una newsletter X

Le newsletter su LinkedIn ti permettono di condividere regolarmente il tuo punto di vista pubblicando articoli
con la frequenza che preferisci. Gli iscritti riceveranno una notifica push e un‘email dopo ogni nuova edizione.
Limite di 1 newsletter per pagina. Scopri di piu

Dettagli della newsletter

€nza vuol pu

J ‘ Seleziona un’‘opzione

. Aggiungi un‘immagine o un logo per la newsletter per aumentare l'interesse.
L con ell'immagine sono 300 p

=

L Carica immagine

| follower della tua pagina verranno invitati a iscriversi

La rete della tua pagina ricevera una notifica non appena pubblicherai il primo numero della tua
newsletter.

, Sarai fra gli iscritti alla newsletter della tua pagina.

N# Tiinvieremo una copia della notifica e dell'email che mandiamo ai tuoi iscritti.

Annulla @

Approfondimento https://www.francescodenaobili.it/newsletter-linkedin-cose-come-funziona/

"' ViCdigital
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https://www.francescodenobili.it/newsletter-linkedin-cose-come-funziona/

PRIMA VIA (ORGANICA): NEWSLETTER (MEGLIO CON ADS)

FRANCESCO DE NOBILI

COME FUNZIONA

Linkedin

LA GUIDA AL LINKEDIN

Come funziona

Linkedin

(dopo il crollo della portata organica)

t

FN

FRANCESCO
DE NOBILI

Come funziona Linkedin: il libro che ti
aiuta dopo il crollo della portata
organica

Francesco De Nobili [
@ e @O
3 novembre 2026

Pubblica tutti i giorni. Usa tanti hashtag. Commenta i post degli altri per farti
notare. Punta tutto sulla pagina aziendale. Le Ads costano troppo per una PMI.

Sono consigli che circolano su LinkedIn da anni. Quasi tutti, con il sistema attuale,
ti tolgono visibilita senza che te ne accorga.

Se uno di questi & nella tua routine, conviene verificarlo prima di pubblicare il
prossimo post. Anche perché adesso, con il crollo della portata organica se non ti
vede nessuno, non serve neanche pil e dovrai gestire meglio il tuo tempo.

Commenti

@2 218 commenti

Q v & Consiglia Q Commenta p Condividi

Aggiungi un commento... © (A

Piu recenti v

@ Stefano Fanti . 1°
Responsabile gestione clienti azien..

Lo aspettavo come regalo perfetto per colleghi e
clienti: ora inizio gli acquisti multipli per mettermi
avanti Francesco De Nobili!

Consiglia - © 1 | Rispondi - 2 risposf
Vedi risposte precedenti

e Stefano Fanti - 1 settimana

Respo! v.szL\\=ce<tm e client

Francesco De Nobili si sapevo gia del blocco
Amazon: gia presi una trentina in totale
senza problemil

Geniale - & 1 | Rispondi

) Michele Trevisan
Global Technical Sale:

Comprato subito non vedo I'ora di leggerlo!

Director | Be.

Consiglia - € 1 | Rispondi - 2 risposte

Vedi risposte precedenti

Michele Trevisan -
Global Technical Sales Di

Nel mio nuovo video su YouTube ti spiego esattamente come fare (guardalo
subito e scarica il file che contiene una super promo per il mio corso per la pagina
aziendale Linkedin!)

{ GEO SEO Linkedin: come farci trovare dall’Al

CUME""”"&-AHU
TROVARE

DALL’A? in £=
GRAZIE A k y

Guarda su-VOIITIIhe

Fammi sapere nei commenti del video cosa ne pensi!

4 Salva questo articolo per non perderlo e condividilo con chi pud essere

interessato!

Se non li hai ancora visti, ecco i miei post piu letti negli ultimi giorni:

PAGINE LINKEDIN PREMIUM: L'UNICO

i MOTIVO PER CUI VALE Da quando ...

PAGINE LINKEDIN PREMIUM: L'UNICO MOTIVO PER CUI
VALE & Da quando é arrivata la possibilita della funzione
Premium anche per le pagine aziendali ho ricevuto divers...

Linkedin

Approfondimento https://www.francescodenaobili.it/newsletter-linkedin-cose-come-funziona/

"' ViCdigital
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https://www.francescodenobili.it/newsletter-linkedin-cose-come-funziona/

ARTICOLI LINKEDIN NELLE RISPOSTE Al

AlMode Tutti Immagini Notizie Video Altro ~ 4 Fail'upgrade I "

settori linkedin
FN Francesco De Nobili - Preferito (@ :

Pagina aziendale Linkedin: elenco
Risultati rapidi dal web: settori aziendali

Conoscere i diversi settori delle pagine

aziendali Linkedin e fondamentale sia per |...

Settori Linkedin: la lista completa Opzioni di settore di LinkedIn per profili e

La lista completa dei settori aziendali su Linkedin: per pagine ,@ Linked|n Italia - Francesco De Nobili :

scegliere il proprio e soprattutto per trovare nuovi... Per aggiungere un settore al tuo profilo, clicca

3 A3 : ; Settori Linkedin: la lista completa
sullicona Modifica nella sezione Presentazione del...

October 12, 2023 — LinkedIn advertising per

@D Linkedin - https:/fitlinkedin.com $ @D Linkedin - https:/ww.linkedin.com & lead generation Link elenco aggiornato:...
| settori di LinkedIn sono una tassonomia ufficiale di oltre 550 categorie aziendali @ Linkedin :
utilizzata dalla piattaforma per classificare i profili personali, le pagine aziendali e per Opzioni di settore di Linkedin per profili e pagine
targettizzare le campagne pubblicitarie (LinkedIn Ads). Impostare il settore corretto L'aggiunta di un settore i aiuta anche a scoprire
aumenta drasticamente la visibilita nei risultati di ricerca ed & fondamentale sia per la lead opportunits, coliegament e contendti pertiienti.

generation che per il recruiting. £ Francesco De Nobili +3
Mostra tutto

Ecco la classificazione dei macro-settori principali e le istruzioni per modificarli.

" VICdigital W CONFINDUSTRIA
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STRATEGIA DELLA RETE DI COLLEGAMENTI PER | DIPENDENTI

| 4 PILASTRI DI LINKEDIN

1) Visibilita PROFILO per chi
cerca (noi, 'azienda, i prodotti,
| servizi ecc.)

Creazione di contenuti (dai
Profili Personali!)

Pulire i collegamenti esistenti

(non in target)

Trovarne di nuovi (in target)

"' VICdigital @@ SONFINDUSTRIA



POST PERSONALI? LA RELAZIONE E IL NUOVO SISTEMA
Con un post da profilo personale invece

} Satya Nadela - 3 € ol +seqii = 1) Dal profilo personale ho maggiore visibilita (3:1)
im-® o

2) Piu aumento i collegamenti (in target) maggiore &
S ~ la visibilita potenziale

Froptot Siamo noi a scegliere “i follower” a differenza
della pagina aziendale

Microsoft ‘ Copilot+ PC [ | 3)

=

4) Oggi abbiamo un sistema per pubblicare i

e contenuti dei profili personali dei nostri colleghi in
i et T st s o s o Mot B e i s ok automatico:
ceo sment = 670 diffusion past https://www.francescodenobili.it’employee-advocacy-linkedin

-cose-e-come-utilizzarlo/
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CHI CITA L'AI?

Member Types:
A Democratized Citation Engine

Classification of LinkedIn citations based on . . . ) )

account type: | contenuti dei profili personali rappresentano il 75%
delle citazioni di LinkedIn.

Established Members 40% i . . ey s

: Fonte: LinkedIn, Unlocking Al Search Visibility , p. 9,

TRswislongpHEsp Homal che cita Meltwater (2026).

expertise (includes influencers)

Leggi lo studio originale:
' https://www.meltwater.com/en/blog/linkedin-ai-visibilit
<10K followers, consistent posters -stud

ryday Members 35%

Company Pages 25%

Official brand accounts

"' VICdigital @@é@ CONFINDUSTRIA

Vicenza



https://www.meltwater.com/en/blog/linkedin-ai-visibility-study
https://www.meltwater.com/en/blog/linkedin-ai-visibility-study

TUTTAVIA LA PRIORITA RIMANE QUESTA

Linked m Advertising:

il sistema per la
comunicazione mirata

"' ViCdigital L
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SEGNALI VS DATI REALI (NO Al)

00 Meta -t

Linked [}
BRAND BUILDING & DATI REALI INSERITI
PERFORMANCE AI-POWERED DIRETTAMENTE DAGLI UTENTI

Build Brand Equity

Company 5 Member
Name - wblide ‘ Skills & Interests

. Company Job Member
Industry ‘ Seniority & Groups

Creatives (Video, Reels, AR, VR)

o

Measurement (Incrementality & MMM)

‘ Company Job « Member
. Size Function Age*
Al Performance Solution &
: 3 Years of Member
Data & Signals R ocn =| experience ?  cor
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ERRORI DA EVITARE: QUI TUTTO MANUALE!

Che cosa stai pubblicizzando

Fornisci un nome e un URL fonte e li analizzeremo per ottimizzare le tue audience.

Nome
0/200
URL fonte
Inizia con http://, https:// o www. }

0/750

Ignora

Offerta

:@: Usa il targeting automatico per massimizzare i risultati

Targeting con |A basato sul tuo elenco di prodotti per ottimizzare i risultati principali o ’ P~ p
Obiettivo di ottimizzazione @

s Clic di interazione Cambia

Strategia di offerta @

Nascondi le altre opzioni ~

" VICdigital W CONFINDUSTRIA
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LINKEDIN ADS AUMENTA LA VISIBILITA DELLA PAGINA (IN TARGET)

di 4005 aziende = Filtri (1) Mostra: Interesse v
-
Livello di interesse +
Alto interesse Consapevolezza del brand Potenziali clienti interessati Grandi aziende interessate Interazioni recenti
2218 aziende 4 aziende 523 aziende 652 aziende s @ o
Interazioni organiche +
( “l ioni ich +
= g - T . g . mpressioni organiche
Azienda Livello di interesse Impressioni organiche | C Interazioni organiche Impressioni a pagamento | C Clica pagamento P 9
4005 aziende Interazioni a pagamento +
Impressioni a pagamento =
Eiconacisil Molto alto  Aumento 3 4 3 - P pag
L L 1 1 | | | Nuova attivita Nuova attivita Nuova attivita Nessuna variazione ..
..................................................................................... O Qualsiasi
by O Nessuna impressione a
A gaduate Molto alto  Aumento 5 5 13 - pagamento
\J School of s e
[ -_— Nuova attivita Nuova attivita Nuova attivita Nessuna variazione R
Moaonest =~ “=mmmmmmmmm 0 Gltomstdim 0 Mewamam 0 Meeesagt 0 iNesunaeresons O Personalizzato
Fra
. Hitachi Energy Moltoalto. Aumento 13 L 2 2
o e e e T 5.6% T417% Nuova attivita Nessuna variazione 1 3 1 | P
Molto alto " 1 3 -
CRRM S === 0% $312% Nuova attivita Nessuna variazione Clic a pagamento +
. La Carica delle 101 Molto alto  Aumento 5 5 5 ) Lead a pagamento +
B hR - — 4 64.3% L177.3% Nuova attivita Nessuna variazione 4
4 4
Lead qualificati a pagamento
Q224567809 . 8 Avanti )
Conversioni a pagamento 4+ =

L'approfondimento: https://voutu.be/0OgpwooJwZi8

"' VICdigital W CONFINDUSTRIA
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https://youtu.be/0qpwooJwZi8

IL VERO PLUS: SAI ESATTAMENTE CHI RAGGIUNGI PRIMA

Riepilogo Contenuto Localita Utente Azienda

- ' . & =
- ~ N ~ : : ~ — A
Posizionamento ‘G Datoredilavoro: & Utenti audience & % dellaudience Le dimension udience variano a seconda della lingua che selezioni. Se ndo I'inglese, la
campagna mir tti gii account e nella localita di targeting, indipendentemente dalla lingua
che gli utenti hanno impostat oro profilo.*
! @ Pfizer 6400 Is% *Questa opzione non si applica ai messaggi sponsorizzati.

Chi é il tuo pubblico di destinatari?

2 Johnson & Johnson 5.700 15%

Aggiungi gruppi di buyer

Raggiungi pill decision maker e stakeholder chiave per il tuo prodotto per generare
3 . Abbott 5.400 15% pits conversioni di vendita. Per saperne di piu

Includi persone che hanno QUALSIASI attributo fra i seguenti: 4
4 s GSK 5.100 14%

Qualifiche (attuali)

Responsabile sviluppo packaging,Direttore di produzione, Direttore associato,Consulente

5 s Sanofi 4,500 4% packaging,Responsabile ingegneristico senior, Tecnico del packaging,ingegnere di
produzione senior,Senior Maintenance Manager, Vice presidente alle operazioni,Direttore
tecnico,Responsabile produzione e manutenzione,Plant Maintenance Manager,Tecnico
del packaging,Ingegnere sviluppo packaging,Senior Package Engineer,Responsabile

6 U, Novartis 4,100 13% ingegneria del packaging Manager delle operazioni,Responsabile del
confezionamento,Ingegnere di produzione,Senior manager,Direttore operativo, Designer
packaging,Responsabile della manutenzione Responsabile della
produzione,Responsabile manutenzione e ingegneristica,Vicepresidente, Direttore

7 X Bayer 3.700 13% packaging,Senior Packaging Engineer,Sviluppo packaging, Direttore operativo,Ingengere
packaging,Responsabile manutenzione operazioni

3 o Merck 3.600 139% E che hanno anche QUALSIASI attributo fra i seguenti: V4

Settori azienda
tabtearion P
9 ©  Roche 3.400 13% Fabbricazione di prodotti farmaceutici a

VICdigital W CONFINDUSTRIA
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SAI ESATTAMENTE CHI HAI RAGGIUNTO DOPO

Crea audience rapida ( Salva come elenco di aziende

( Esporta )

[ Cerca per nome azienda ]

Azienda
605 aziende

. Novo Nordisk
!, Novartis
AstraZeneca
U Bristol Myers Squibb
sk GSK

S Sanofi

[ Johnson & Johnson
B nnovative Medicine

é Pfizer

Impressioni a pagamento

3.515

1.480

1.241

1.240

1.065

982

933

856

"' ViCdigital

Clicay

D ioni dell’aziend

23

Oltre 10.001 dipendenti

Oltre 10.001 dipendenti

Oltre 10.001 dipendenti

Oltre 10.001 dipendenti

Oltre 10.001 dipendenti

Oltre 10.001 dipendenti

Oltre 10.001 dipendenti

Oltre 10.001 dipendenti

Fabbricazione di
prodotti farmaceutici

Fabbricazione di
prodotti farmaceutici

Fabbricazione di
prodotti farmaceutici

Fabbricazione di
prodotti farmaceutici

Fabbricazione di
prodotti farmaceutici

Fabbricazione di
prodotti farmaceutici

Fabbricazione di
prodotti farmaceutici

Fabbricazione di
prodotti farmaceutici

Colonne: Intere

Paese/area geografica ¢

Danimarca

Svizzera

Regno Unito

Stati Uniti d'America

Regno Unito

Francia

Stati Uniti d'America

@@ CONFINDUSTRIA
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ELIMINA | 3 PROBLEMI DEL NUOVO CICLO DI VENDITAAI

TARGET A CASO

Linkedin ti permette di trovare migliaia
di potenziali clienti.

Ma se non sai chi € il tuo cliente ideale,
con le specifiche verticali di Linkedin,
stai semplicemente automatizzando |l
caso.

PIU CONTATTI # PIU OPPORTUNITA

"' VICdigital W SONFINDUSTRIA



ELIMINA | 3 PROBLEMI DEL NUOVO CICLO DI VENDITAAI

STESSE DOMANDE

Continuiamo a usare I'Al e
Linkedin per fare proposte
generiche e automatizzate, senza
conoscere davvero problemi e
priorita del destinatario.

PIU VELOCITA # PIU VALORE

"' VICdigital W SONFINDUSTRIA



ELIMINA | 3 PROBLEMI DEL NUOVO CICLO DI VENDITAAI

FINE DEL CONTATTO FREDDO

NO JUNK MAIL

Automazioni e/o messaggi Linkedin a
freddo: abbiamo digitalizzato il
volantinaggio, non migliorato la
relazione commerciale.

PIU MESSAGGI # PIU RELAZIONI

"' VICdigital WSQNHNDUSTHA



ClI SI METTE ANCHE LINKEDIN...

4 Message Assist

New message

e Phoebe Kwok
Direct of Marketing Or

Unlock the power of innovation with Flexis

Hi Phoebe,

| hope this message finds you well. | wanted to personally reach out and introduce
you to Flexis, a solution designed to help businesses like yours streamline... |

4 Write with Al

Highlight Flexis's profitability concerns due to single-product focus and

intense competition. §

"' ViCdigital

Message Assist (Sales Navigator Advanced e
Advanced Plus) crea InMail utilizzando Lead
1Q, Account 1Q e i prodotti che indichi di
vendere.

E disponibile solo in inglese, con un limite di
50 messaggi al mese generati con l'ausilio
dell'lA e i destinatari non vengono informati
del contributo dell'lA alla stesura del
messaggio.

@@ CONFINDUSTRIA
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IL NUOVO CICLO DI VENDITA

ﬁ Francesco De Nobili [.’ﬂ_- Tu - ]
| lead con nome e cognome generati
I} GIFT WEEK: 1 Corso gratuito e 249 Euro di codici sconto per gli altri

corsi: htps/nkn/ dg2KbP < dalle campagne sui singoli profili
Corso Kl - reazioni

Linkedm - commenti
Advertlsmg _ diﬁ:usioni

- visite al profilo

Corso =
Pagina aziendale

Linked i}

Corso Pﬁgil?adaziendale Corso Linkedin Ads
InKedin . : ) 1 f I I I 1
. ] Impara a.utllwvzzare .In modo efficace ed - n UOVI O OWer pe rsona I
Il corso per gestire in modo davvero efficace le economico Linkedin Ads lo strumento
pagina aziendale Linkedin, ottenere visibilita e pubbilicitario piti preciso per raggiungere i +
raggiungere clienti. potenziali clienti grazie ai dati lavorativi.

Corso ) corso B Lead diretti nelle landing page
Linked [} Linked [T} +

Efficace i e Smartlink (per chi ha Sales Navigator
Advanced)

Corso Profilo Linkedin Corso Sales Navigator e
social selling

Corso completo sull'utilizzo di Linkedin per il
profilo personale: personal branding, creazione Il corso, sempre aggiornato, per utilizzare

di contenuti efficaci e crescita del network. concretamente Sales Navigator e le tecniche Evita i I fo rm ato m od u I o Lead Ads !

di Social Selling pit efficaci.

Cee s 4 diffusioni post
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MODULI LEAD ADS PER INTENDERCI...

still letting sales leads slip through the cracks because of lack of hands, expertise or

budget? ... altro

We'll send this information to subject to their privacy
policy. LinkedIn may also personalize, measure, and optimize ads based

on your form submission.
@ marketune

Email address *

The 2025 anne.smith@example.com
State of
Marketing
Automation

Report »

@
Job title

Sales Lead

Stats & trends | Top sutomations | Common mistakes | Expert predictions

Company name

@ marketune Salestech Corp

Current Outlook

Download Now: The 2025 State of Marketing Automation Report

&g CONFINDUSTRIA
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CASO REALE NUOVA LEAD GENERATION

Contatta chi
ti ha gia ViStO Un caso B2B manifatturiero, a

42 €

parita di budget:

— lead da modulo LinkedIn: 42
Euro 'uno

— contatti nati dalle interazioni,

1,93 € follower e visite profilo con un
— post personale: 1,93 Euro 'uno

Lead da modulo Post personale

FN | ERANCESCO
DE NOBILI

"' VICdigital W SQNFINDUSTRIA



CASE HISTORY E TREND: OGGI L'80% PASSA DAl PROFILI

‘ Luca Bavaro
{ B Sales Engineer Area Nord-Ovest | Kaeser Compressori [talia | Aria Compressa |
4

| Compressori | Essiccatori | Filtri | Serbatoi | Soffianti | Manutenzione | Service | I motivi ]
Consulenza tecnica ed energetica | Efficienza Energetica -
Promosso da Kaeser Compressori Italia

Sai che nel settore alimentare e delle bevande, I'aria compressa € un elemento

invisibile ma essenziale? Dai processi di confezionamento all'aerazione deali H . L H
impasti, fino al controllo delle valvole nei macchinari di produzione, la -..vedi altro + datl per I Iead (VISIte al prOfI IO)

¥

+ contatti diretti
+ autenticita
+ alto CTR

+ contenuti da esperienze reali

Utilizzo dell'aria compressa nel settore food & beverage - CO Stl

L'aria compressa & fondamentale per l'intero processo di produzione nel settore Food &
Beverage. Ma quali sono le sue applicazioni?

" VICdigital W CONFINDUSTRIA
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CASE HISTORY E TREND: OGGI L'80% PASSA DAl PROFILI

Nome annuncio Impressioni < Clic C MediaCPC T MediaCTR T

0 Francesco De Nobili

#LEADGENERATION AUTOMATICA CON NOME E :
E] COGNOME Vuoi raggiungere nuovi clienti di qualita (con 31.388 1.784 015¢€ 5,68%

Nome: 34240567 @
ID: 34240567  Singola immagine

& Py i NSIGLI:
Impressioni Clic © Media CTR © CONSIG
- contenuti informativi concreti
8992 1608 17.88%
- formato singola immagine o video
- analisi settimanale e contatto dei lead
8992 1608 17.88% ottenuti

"' VICdigital @@ CONFINDUSTRIA
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MESSAGGI ADS: CASE HISTORY LANCIO NUOVO SERVIZIO

Invii C Costo perinvio < Aperture T Tasso di apertura dei messaggi
1.279 0,11 € 977 76,39%
1.279 0,11 € 977 76,39%

ATTENZIONE PER | MENO ESPERTI:
- fondamentale esperienza con bidding manuale

- evita inviti a freddo (sempre forme di remarketing)

"' VICdigital @@CQNFINDUSTRIA
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CASE HISTORY: NEWSLETTER LINKEDIN + ADS

Impressioni < MediaCTR C Media CPC © Abbonamenti < Segui la pagina

50.490 1,96% 033 € 58 548

Rendimento dell’articolo ©

4.734 6.636 42%

Visualizzazioni dell’articolo Invii di email Tasso di apertura delle email

Guida per creare e gestire la newsletter Linkedin:
https://www.francescodenobili.it/newsletter-linkedin-cose-come-funziona/

"' VICdigital @@é@ CONFINDUSTRIA
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https://www.francescodenobili.it/newsletter-linkedin-cose-come-funziona/

LEAD GENERATION: TOP PER PROMOZIONE EVENTI O WEBINAR

Precedentemente live

Linkedin 2025: Al e altre novita per raggiungere esattamente chi

vogliamo
Evento di Confindustria Vicenza

mar, 25 feb 2025, 11:30 - 12:30 (la tua ora locale)

u‘” federica bortolamai e altri 432 partecipanti
©

Approfondimento:
https://www.francescodenobili.it/creare-evento-linkedin-e-promuoverlo/

"' VICdigital @@CONFINDUSTRIA
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https://www.francescodenobili.it/creare-evento-linkedin-e-promuoverlo/

LEAD GENERATION: CAMPAGNE PER EVENTI FISICI

~  Marchesini Group S.p.A.

) Valentina Marchesini @ - 1° ‘i’ 76.634 follower
: . . : - MascHESIN
{ Human Capital | Communication at Marchesini Group * President at Fondazio... Post sponsorizzato

Promosso da Marchesini Group S.p.A. ) . ) . .
Procedono i lavori della nostra Future Box in Piazza Maggiore. Dal 18 al 22

WHAT'S THE FUTURE? settembre, vi invitiamo a vivere un'esperienza unica per riflettere insieme sul futuro.

Non perdere I'opportunita, prenota la tua visita a questo link

Dal 18 al 22 settembre, vi invitiamo in Piazza Maggiore per visitare la nostra Future
¢ https://Inkd.in/eeHs_pbH

Box e riflettere insieme sul futuro.

#ToOurExtraordinaryFuture #Marchesini4Future #Marchesini50
#anniversary #50anniversary

Non perdere 'opportunita, iscriviti a questo link = https://Inkd.in/dUwhAQmq

#ToOurExtraordinaryFuture #Marchesini4Future #Marchesini50 #Anniversary
#50anniversary

WHAT' S 6>
THE
FUTU RE?

FUTURE

Dal 18 a122.09.2024

Piazza Maggiore, Bologna

Vivi I'esperienza

Cee 202 8 commenti - 6 diffusioni post Cee 454 5 commenti - 36 diffusioni post
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OGGI ANCHE PER PMI (MENO DI 10 EURO AL GIORNO)

= Campagne Q Set di annunci per 1 campagna  8in totale B3 Annunci per 1 campagna
Imposta stato ¥ [7] <Graﬁco rendimento ) < Dati demografici professionali ) ( Esporta )
Isc ] Filtri(1) ¥ Colonne: reportim ¥ Resoconto ¥ Intervallo di tempo: 06/04/2026 - 29/04/2026 ¥  Confronta ¥ Periodo: ¥
Nome set di annunci Impressioni < Budget giornaliero T Spesa giornaliera media C Interazioni totali <
D Hai filtrato 1 set di annunci su 8 23.084 @ 10,00 € 6,21 € 293
O = - Contenuto sponsorizzato 23.084 16,00 ke 29
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Rl MAN |AMO IN FRANCESCO DE NOBILI NUOVO LIBRO:

CONTATTO!
COME FUNZIONA Acquistalo subito su

in Linkedin Amazon

linkedin.com/in/francescodenobili amazon.it/dp/BOHPB7YPVY

LA GUIDA AL LINKEDIN

| l PER AZIENDE E

_— PROFESSIONISTI:
FRANCESCO PROFILO, PAGINA

DE NOBILI AZIENDALE, PREMIUM
L E LINKEDIN ADS
www.francescodenobili.it PER FARE

LEAD GENERATION
E PERSONAL BRANDING

3 YouTube

www.youtube.com/@francesco-denobili

"' VICdigital W CONFINDUSTRIA
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https://www.youtube.com/@francesco-denobili
http://amazon.it/dp/B0HPB7YPVY

